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SETOR DE LICITACOES E CONTRATOS

Lages, 25 de maio de 2021

OFICIO 251/2021

ASSUNTO:

REF:

OBJETO:

RESPOSTAS AOS PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS
CONCORRENCIA 02/2021 - PML

CONTRATACAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA E/OU
PUBLICIDADE PARA A PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, CORRESPONDENTES AO
ESTUDO, AO PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A
CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA, A
INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA
E A DISTRIBUICAO DE CAMPANHAS DE PUBLICIDADE AOS
VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAO; A CRIACAO E
AO DESENVOLVIMENTO DE FORMAS INOVADORAS DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA, EM CONSONANCIA COM
NOVAS TECNOLOGIAS, VISANDO A EXPANSAO DOS EFEITOS
DAS MENSAGENS E DAS ACOES PUBLICITARIAS;
ELABORACAO E REGISTRO DE MARCAS, EXPRESSOES DE
PROPAGANDA, LOGOTIPOS E DE OUTROS ELEMENTOS
IDENTIFICADORES, BEM COMO PROGRAMACAO VISUAL;
EXECUCAO DE ACOES DE CONSULTORIA TECNICA;
EXECUCAO DE SERVICOS DE PROMOCAO E DEMAIS
SERVICOS INERENTES A ATIVIDADE PUBLICITARIA,
DESTINADOS AO ATENDIMENTO DAS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO DA ADMINISTRACAO MUNICIPAL.

Cumprimentando-os cordialmente, seguem abaixo respostas aos pedidos

de esclarecimentos realizados, até a data deste oficio, para a Concorréncia supracitada.

Informamos que, ndo serdo identificadas as empresas requerentes dos

pedidos de esclarecimentos.

QUESTIONAMENTO 1

O Edital em seu item 8.2.3 especifica: “Apresentagd0 em, N0 maximo seis paginas de
papel tamanho A4, de sintese da estratégia de comunicacdo publicitaria expressa sob a
forma de uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pecas que a
corporifiquem objetivamente, descritas sob a forma de roteiros e textos, limitada a seis,
sendo trés por tipo de midia e trés por tipo de ndo midia. Faz parte da ideia criativa a
frase sintese (slogan) e as pegas que a corporificam.”. No item seguinte, 8.2.3.1, “N&o
sera admitido, para este quesito, a apresentacéo de layout.”.
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Apesar da clara defini¢do, sugerimos que seja revisto o posicionamento, considerando
que é a materializacdo das pecas publicitarias (layout) que propiciam uma melhor
avaliacao dos trabalhos das Licitantes, no quesito Ideia Criativa, conforme estabelecido
nos Critérios de Julgamento: item 12.2.3 —a), b), ¢), d), e), f), g) e h).

R: Mantém-se a redacdo, pois a avaliacdo das pecas em roteiro é fundamental para a
andlise da comissao.

QUESTIONAMENTO 2

O Edital define em seu item “d.1) A referida tabela, Gltima pagina da proposta, devera
ser impressa na parte superior da folha, que ndo podera ser numerada, com espagamento
de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda.

e) na formulacdo deste quesito — campanha simulada, as concorrentes deverao
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Pregos n° 41,
do SINAPRO/SC, aplicando desconto de, no minimo, 20% (vinte por cento).”.

A definicéo para aplicacdo do desconto, no minimo 20%, fere ao principio da Isonomia,
considerando que as Licitantes podem dar descontos diferentes, ainda no processo de
Campanha Simulada (o que é diferente do item Proposta de Precos). Exemplo: na
hipdtese da Licitante A dar um desconto inferior a Licitante B, o seu Plano de Midia,
tende a ter melhor desempenho, pois utilizard uma verba maior.

Sendo assim, sugerimos seja eliminado essa questdo do desconto, ou definido um %
padréo para todas as Licitantes.

R: Nao fere o principio da isonomia pois cada licitante € livre para tomar a decisdo do
percentual.

QUESTIONAMENTO 3

No item 8.3 — Capacidade de Atendimento:
Podemos usar fotos, logos e imagens?

R: Sim.

QUESTIONAMENTO 4

No item 6.1.3.4, onde descreve a formatacdo do Plano de Comunicacédo Publicitaria, ha
uma davida quanto as alineas m) e n):

m) abertura do texto da proposta com Raciocinio Béasico, escrito na segunda linha, na
margem esquerda;

n) iniciar a descri¢do da proposta na terceira linha, margem esquerda.

Pergunta:

A redacéo do edital especifica o que deve conter na linha 02 e na linha 03 da Proposta
Técnica. Mas o que devera constar na linha 01?

O correto néo seria:

- Linha 01: titulo “Raciocinio Basico”

- Linha 02: iniciar a descrigéo da proposta?

R: Conforme se percebe no texto, linha 01 em branco.
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QUESTIONAMENTO 5

Quanto a Estratégia de Midia e Nao Midia, o edital trata a Tabela de Midia como “Anexo
Unico”. Dessa forma, entendemos que ndo estdo permitidos outros anexos para a
Estratégia de Midia e N&o Midia, correto?

R: Anexos apenas o que diz respeito a estratégia de midia e ndo midia.

QUESTIONAMENTO 6

No item 8.6, referente as Instrucdes relativas ao plano de comunicacdo publicitaria,
alinea d.1)

d.1) A referida tabela, dltima pagina da proposta, devera ser impressa na parte superior
da folha, que ndo podera ser numerada, com espagamento de 2 cm nas margens direita
e esquerda, a partir da borda.

e) na formulagdo deste quesito — campanha simulada, as concorrentes deverdo
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Precos n° 41, do
SINAPRO/SC, aplicando desconto de, no minimo, 20% (vinte por cento);

Pergunta:

Usualmente, em processos licitatorios, o valor da tabela referencial a ser utilizado na
proposta técnica € o valor cheio da tabela, sem descontos.

O proprio edital, ao tratar das tabelas dos veiculos afirma que devem ser utilizados os
valores reais.

Ao deixar aberta a possibilidade para que a agéncia defina o percentual de desconto a
ser aplicado na Tabela Referencial de Precos, abre-se um precedente para uma eventual
identificacdo de propostas.

Cabe uma correcdo nesse item para que se evite qualquer vicio ao edital.

R: N&o ha que se falar em vicio quando o minimo do desconto é informado a todos os
participantes e o certame ndo corre na modalidade de preco.

QUESTIONAMENTO 7

E permitido no exercicio da concorréncia a programagdo como custo de midia, na
campanha hipotética, de anuncios publicitarios nas redes sociais como Facebook,
Instagram e Twitter e compras de midia em veiculos como Google nos formatos de
buscador (palavras-chave), YouTube e Rede de display? Todos os veiculos citados séo
veiculos que ndo possuem tabela de pregos e funcionam com valores de base no formato
de leiléo.

R: Para efeito de simulagéo, recomenda-se 0 uso apenas de plataformas e veiculos que

possuam tabela de precos.

QUESTIONAMENTO 8

Se os veiculos de midia que tem veiculacdo mensal, como por exemplo alguns formatos
de midia exterior, podem ser programados neste exercicio, ja que trata-se de apenas 20
dias de veiculacdo? Se podemos considerar o valor integral para o periodo ou se
devemos apenas considerar os veiculos com veiculagdo menor que 20 dias.

R: Podem ser considerados os veiculos de veiculacdo mensal.
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QUESTIONAMENTO 9

1- O Edital de Concorréncia Pablica n. 02/2021, relacionado a Contratacdo de Agéncia
de Publicidade e Propaganda, traz no seu bojo critérios relacionados a proposta de
precos a ser apresentada. Diante da omissdo em relacdo a percentuais maximos de
descontos, solicito o seguinte esclarecimento:

Existe um percentual maximo de desconto da Tabela SINAPRO, aceitavel no item 9.1
“a” do Edital?

N&o, estd expresso apenas o desconto minimo.

QUESTIONAMENTO 10

2 - O edital elenca que em seu item 8.6 d)1 que:

d.1) A referida tabela, Gltima pagina da proposta, devera ser impressa na parte superior
da folha, que ndo podera ser numerada, com espacamento de 2 cm nas margens direita
e esquerda, a partir da borda.

e) na formulacdo deste quesito — campanha simulada, as concorrentes deverdo
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Precos n°® 41, do
SINAPRO/SC, aplicando desconto de, no minimo, 20% (vinte por cento);

f) na simulagdo de midia o proponente deve considerar os valores reais das tabelas de
precos dos veiculos de comunicacéo;

g) ndo serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de programas de
incentivos oferecidos por veiculos de comunicacao;

h) com referéncia a cada uma das campanhas publicitarias simuladas vencedoras, a
Administracdo poderd, a seu juizo, decidir pela sua producéo e veiculagdo, com ou sem
modificagOes, na vigéncia do contrato.

i) sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba referencial.
Pergunta-se: O correto, para fins de isonomia dos participantes na apresentacdo da
Campanha Simulada, ndo seria que as Licitantes fossem obrigadas a propor na
simulacdo (proposta simulada) os custos integrais da Tabela SINAPRO, sem descontos
ou entdo desconto fixo de 20% (vinte por cento)?

R: Nao, porque todos podem se orientar de acordo com o desconto minimo e assim
formular suas propostas, que nao serdo avaliadas apenas pelo preco.

QUESTIONAMENTO 11

3 — Considerando a quantidade de julgadores e a pontuacgéo atribuida a cada quesito, o
méaximo da pontuacdo da proposta técnica ndo seria de 300 (trezentos pontos) ao invés
de 3.000?

R: O valor de pontos expresso no edital esta correto.

Veja:
QUESITO PESO NUMERO DE | PONTUACAO
TECNICO ITEM JULGADORES - | TOTAL

(03) TRES
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Raciocinio Baésico - | 15 15X 3 =45 45
12.2.1

Estratégia de | 20 20X 3=60 60
comunicagéo -

12.2.2

Ideia criativa -| 25 25X 3=75 75
12.2.3

Estratégia de midia | 20 20X 3=60 60

e ndo midia - 12.2.4

Capacidade de | 10 10X 3 =30 30
atendimento -

12.2.5

Repertério - 12.2.6 |5 5X3=15 15
Relatos de solucgdes | 5 5X3=15 15

de problemas -

12.2.7

TOTAL 300  (trezentos
pontos)

QUESTIONAMENTO 12

4 — Considerando a omissdo no Edital em relagdo a pontuacgéo final, questionamos:
Como serd o critério adotado para a Classificacdo Final do certame?

O Critério Final de pontuacdo serd a Pontuacdo da Proposta Técnica (maximo 3.000) +
Pontuaco da Proposta de Precos (S = D + (100 - HE) ) = PONTUACAO FINAL DO
EDITAL ?

R: Exato.

QUESTIONAMENTO 13

5- Traz o Edital, em seu item 6.1.3.4, as regras para a elaboracdo do Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada. Todavia, € omisso quanto a quebra
ou ndo de pagina ao iniciar novo quesito. Sendo assim, deve-se ou ndo iniciar nova
pagina a cada quesito?

R: Segue-se uma informacdo apds a outra, ficando vedado o uso de espacos nédo
previstos no edital.

QUESTIONAMENTO 14

6- O item 6.1.3.6 do Edital aduz que:

6.1.3.6 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada deveréa ser descrito
sob a forma de roteiros e textos e ndo podera ter tabelas, graficos, sombreados, destaques
ou outros elementos.
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Ja o item 6.1.3.4.k) dispde que:

k) em caderno Unico, grampeado no canto superior esquerdo, sendo que, a Ultima pagina
devera conter somente a tabela prevista no subitem 8.6, alinea “b”, deste edital.

Nesse sentido, o Plano de Comunicacdo Publicitaria poderd conter tabela, todavia,
somente a tabela prevista no subitem 8.6.b)?

R: Exato.

QUESTIONAMENTO 15

No item 6.1.3.6 é dito "O Plano de Comunica¢do Publicitaria - via ndo identificada
devera ser descrito sob a forma de roteiros e textos e ndo podera ter tabelas, gréaficos,
sombreados, destaques e outros elementos”. Ja no item 8.2.4 b, é solicitado que na
estratégia de midia e ndo midia seja apresentado "os planos de distribuicédo de todas as
pecas previstas na campanha.." Para que seja possivel aos avaliadores uma melhor
visualizacdo do plano de distribuicao das pecas, podemos incluir na estratégia de midia
e ndo midia tabelas e gréficos, extra ao limite de 3 paginas de texto?

R: Conforme se extrai da leitura da cabeca do item 82.4, a exposicao sera na forma de
texto em, no maximo, trés paginas de papel tamanho A4, sendo assim vedadas pecas
de tabelas e graficos.

QUESTIONAMENTO 16

Podemos ter na estratégia de midia e ndo midia pecas que ndo estejam na ideia criativa?
Ou na estratégia de midia e ndo midia também estamos limitados as seis pe¢as?

R: A estratégia de midia e ndo midia consiste na Exposicdo na forma de texto em, no
maximo, trés paginas de papel tamanho A4.

QUESTIONAMENTO 17

Sera possivel retirar o invélucro fornecido no dia da sessao de abertura? Em caso de
resposta negativa, qual o prazo final para sua retirada?

R: O envelope para entrega do O Plano de Comunicacdo Publicitaria - via nédo
identificada podera ser retirado até o momento de abertura do certame.

QUESTIONAMENTO 18

Oitem 6.1.3.4, letra “m”, diz que a abertura do texto da proposta com Raciocinio Basico
deve estar na segunda Imha. O item seguinte informa que a descri¢cdo do texto deve
iniciar na terceira linha. Perguntamos:

a) Estd correto o entendimento de que a primeira linha da proposta deve ser em
branco? Sim

b) Essa orientacdo deve ser seguida em todos os itens (Raciocinio Bésico, Estratégia de
Comunicacdo, ldeia Criativa e Estratégia de Midia) ou apenas no Raciocinio
Basico? Como informado, apenas no Raciocinio Basico, mas caso alguém siga o padrao
de deixar a primeira linha em branco, n&o acarretara prejuizo.
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QUESTIONAMENTO 19

3) Qual data deve ser considerada para a vigéncia das tabelas dos veiculos utilizados na
Estratégia de Midia e Ndo Midia?

R: A data do envio da proposta.

QUESTIONAMENTO 20

O Edital de Concorréncia Publica n. 02/2021, relacionado a Contratacdo de
Agéncia de Publicidade e Propaganda, traz no item 6.1.3.4.m) a seguinte
orientagdo: “m) abertura do texto da proposta com Raciocinio Basico, escrito na
segunda linha, na margem
esquerda”. Sendo assim, pergunta-se: considerando que ndo tem como
visualizar as linhas apds a impressdo, como devemos proceder a essa
exigéncia? Devemos simplesmente “dar um enter” e comegar na segunda linha?

R: Correto.

QUESTIONAMENTO 21

No mesmo sentido, na letra n) do item 6.1.3.4 tem disposto que: “n) iniciar a
descrigdo da proposta na terceira linha, margem esquerda”. Considerando que
ndo tem como visualizar as linhas ap6s a impressdo, como devemos proceder a
essa exigéncia? Devemos simplesmente “dar um enter” e comegar na terceira
linha?

R: Correto.

QUESTIONAMENTO 22

O Edital também traz em seu bojo que: “6.1.4.2 O Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Identificada, devera constituir-se em uma cépia da via ndo
identificada, porém, com a identificacdo do proponente, e ser datado e assinado
na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo do proponente, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado. A via identificada do plano de comunicacdo publicitaria terd o
mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia
criativa.”. Sendo assim, pergunta-se: Na Via ldentificada deve-se retirar toda a
descricdo das pecas? Ou seja, No Envelope 2, no quesito Ideia Criativa, deve
conter apenas a sintese da estratégia de comunicacdo publicitaria expressa sob
a forma de uma reducdo de mensagem ou a ideia criativa no envelope 2 deve
estar em branco?

R: Na via identificada ndo deve constar nenhuma peca criativa.

QUESTIONAMENTO 23

E correto afirmar que, de acordo com o item 8.4, devemos apresentar apenas
UMA campanha publicitaria, composta por todas as suas pegas, sem limitacdo
de numero, e a cada peca apresentar a ficha técnica?

R: Correto, o texto é terminativo ao elencar "uma”.
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QUESTIONAMENTO 24

E correto afirmar que, de acordo com o item 85 do Edital, deverd ser
apresentado no maximo 2 Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacdo,
cada um com, obrigatoriamente 2 péginas, sendo permitido, mas ndo obrigatorio,
a apresentacao de até 5 pecas em cada Relato?

R: Correto

QUESTIONAMENTO 25

Considerando que a tabela do item 8.6.b) ndo pode ser alterada, apenas
preenchida com numero, é correto afirmar que, entdo, devemos criar pecas para
cada area/midia 14 escrita, inclusive o campo “outros”? Ou seja, televisdo, radio,
jornal, revista, outdoor, internet, impressos, outros?

R: Correto

QUESTIONAMENTO 26

O Edital no item 8.2.3 esclarece que: "[...]JFaz parte da ideia criativa a frase sintese
(slogan) e as pecas que a corporificam". Sendo assim, é obrigatdrio ser cobrado o valor
de criagéo de Slogan conforme tabela SINAPRO, certo?

R: Exato.

QUESTIONAMENTO 27

O Briefing determina que a campanha simulada deveré ser feita sobre a importancia do
pagamento do IPTU, com periodo de duracdo de 20 (vinte) dias. Nesse sentido,
pergunta-se: os valores deverdo ser apresentados com base no més de fevereiro do ano
de 2022 ou com base no més de junho do ano de 2021?

R: Valores vigentes a época do envio da proposta.

QUESTIONAMENTO 28

E correto afirmar que, de acordo com o item 8.5 do Edital, devera ser apresentado no
maximo 2 Relatos de SolucBes de Problemas de Comunicacdo, cada um com,
obrigatoriamente 2 paginas, sendo permitido, mas ndo obrigatdrio, a apresentacdo de até
5 pecas em cada Relato? Caso sejam apresentadas as pegas, elas contardo pro nimero
méaximo de péginas de cada relato ou deverao ser apresentadas como ANEXOS de cada
Relato?

R: As pecas apresentadas ndo contam para 0 nimero de paginas de cada relato.

QUESTIONAMENTO 29

Caso deva ser apresentado como anexos de Cada Relato, qual a metodologia de
apresentacao deles? Identifica-los como anexo....?

R: A critério da empresa.
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QUESTIONAMENTO 30

Sera possivel retirar o invélucro fornecido no dia da sessdo de abertura? Em caso de
resposta negativa, qual o prazo final para sua retirada?

R: O envelope para entrega do O Plano de Comunicacdo Publicitaria - via nédo
identificada podera ser retirado até 0 momento de abertura do certame.

QUESTIONAMENTO 31

Oitem 6.1.3.4, letra “m”, diz que a abertura do texto da proposta com Raciocinio Bésico
deve estar na segunda linha. O item seguinte informa que a descri¢do do texto deve
iniciar na terceira linha. Perguntamos:

a) Esta correto o entendimento de que a primeira linha da proposta deve ser em
branco? Sim

b) Essa orientacdo deve ser seguida em todos os itens (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacdo, ldeia Criativa e Estratégia de Midia) ou apenas no Raciocinio
Basico? Como informado, apenas no Raciocinio Basico.

QUESTIONAMENTO 32

Qual data deve ser considerada para a vigéncia das tabelas dos veiculos utilizados na
Estratégia de Midia e Ndo Midia?

R: A data do envio da proposta.

QUESTIONAMENTO 33

O item 6.1.3.4 traz a informacao de que o plano deve ser desenvolvido utilizando fonte
Arial, tamanho 12. Entretanto, a tabela disponibilizada para ser apresentada como
Anexo Unico da Proposta Técnica é desenvolvida em fonte Times New Roman,
tamanho 11.

Questionamos:

a) Devera ser mantida a fonte Times New Roman, tamanho 11, para a estrutura base da
tabela?

R: O plano em Arial 12 e a tabela em Times new Roman, tamanho 11.
b) Os valores a serem inseridos pelas licitantes deverdo ser na mesma fonte da tabela
(Times New Roman, tamanho 11) ou na fonte exigida para o edital para o plano (Arial,
tamanho 12)?

R: Tudo que estiver no corpo do texto do plano em Arial, 12 e na tabela em Times New
Roman, tamanho 11.

¢) Algumas colunas sdo bastante estreitas, como a Internos e a Terceiros. Ao inserirmos
valores, a estrutura da tabela sera inevitavelmente alterada, com algumas colunas ou
linhas ficando maiores. Sera possivel proceder dessa forma?

R: Sim.

d) Para padronizacgdo entre todas as propostas apresentadas, como devem ser inseridos
os valores. Deve constar "R$"? Deve ser inserido ponto em milhar? Quantas casas
decimais devem ser colocadas depois da virgula? Sugerimos que a resposta traga um
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exemplo de como deve ser apresentado o valor. Exemplo: R$ 52.345,10.
R: Fica a critério de cada participante quando ao ponto do milhar, observando dois
digitos para exemplo de como deve ser apresentado o valor. Exemplo: R$ 52.345,10.

QUESTIONAMENTO 34

No item 8.4, sobre o repertdrio.

A apresentacgdo do repertdrio fala de apresentacdo de uma campanha completa, porém,
ndo cita quantidade de pecas.

Pode ser apresentado um conjunto de pecas variadas criadas e veiculadas para diversos
clientes? Poderiamos apresentar qual nimero de pecas total neste caderno?
Normalmente os editais pedem um Numero de 10 pegas e suas fichas de descri¢do e
veiculacao.

8.4 Quanto a apresentacdo do repertdrio: O repertorio traduz-se com a apresentacdo do
conjunto de trabalhos efetivamente produzidos e veiculados pelo proponente,
constituido de uma campanha publicitaria completa, com todas as suas pecas, atendido
0 seguinte:

a) o trabalho apresentado deve ser acompanhado obrigatoriamente de ficha técnica, com
identificacdo do proponente, informando titulo, data ou periodo de veiculacdo, o
problema de comunicagdo que se propds a resolver e a indicagdo de, pelo menos, um
veiculo que o exibiu;

b) videos deverdo ser apresentados em DVD e os spots e/ou jingles em CD;
c) material grafico devera ser apresentado na forma original ou através de reducao.
8.4.1 Nao ha limitacdo do numero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

R As pecas devem ser de apenas uma campanha, como expresso no texto. Observado
isso, ndo ha limitacdo do nimero de paginas, conforme 8.4.1 do edital.

QUESTIONAMENTO 35

No item 8.6 — instruc@es relativas ao plano de comunicacdo — simulacdo da campanha
subitem f) na simulacdo de midia o proponente deve considerar os valores reais das
tabelas de precos dos veiculos de comunicacao.

Pergunta: Qual a data de vigéncia das tabelas dos veiculos, é a do aviso da licitacdo,
abril de 2021?

R: A data do envio da proposta.

QUESTIONAMENTO 36

A resposta ao questionamento 3, encaminhada no dia 18/05, relacionado a vigéncia das
tabelas dos veiculos para a montagem do plano de midia, deixou davidas. O mais
comum em procedimentos licitatorios é que seja adotada como vigéncia para as tabelas
a data do Aviso de Publicagéo do edital.

A Comissdo respondeu, entretanto, que deve ser seguida a data do envio da proposta -
0 que seria no dia 31/05. As propostas, porém, sdo montadas e fechadas antes da data
do envio da proposta, 0 que nos leva a entender que ha algum equivoco na informagéo
desta data. 1sso porque ndo podemos prever quais serdo as tabelas dos veiculos em uma
data futura.
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Assim, questionamos:

a) A orientacdo correta as agéncias licitantes ndo deveria ser a de seguir a data do Aviso
de Publicacéo do edital para a vigéncia das tabelas?

b) Para ndo haver davidas, qual exatamente € essa data (ex.: 15/04)?

R: A data do envio da proposta, ou seja, a da abertura do certame — 31/05/2021.

QUESTIONAMENTO 37

E permitido no exercicio da concorréncia a programacdo como custo de midia, na
campanha hipotética, de anuncios publicitarios nas redes sociais como Facebook,
Instagram e Twitter e compras de midia em veiculos como Google nos formatos de
buscador (palavras-chave), YouTube e Rede de display? Todos os veiculos citados sdo
veiculos que ndo possuem tabela de precos e funcionam com valores de base no formato
de leiléo.

R: Para efeito de simulacéo, recomenda-se 0 uso apenas de plataformas e veiculos que

possuam tabela de pregos.

QUESTIONAMENTO 39

A cada novo quesito do Envelope n. 1, (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacéao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia) deve haver quebra de
pagina ou deve-se fazer texto corrido, sem iniciar uma nova pagina a cada quesito?

R: Texto corrido, sem iniciar uma nova pagina a cada quesito.

QUESTIONAMENTO 40
2-A utilizacdo de frase na forma de “mote” de campanha caracterizara “slogan”?
R: Nao.

QUESTIONAMENTO 41
3-No uso de slogan, este deve estar previsto no custo da campanha simulada?
R: Sim.

QUESTIONAMENTO 42
4-Ha algum limite de total de paginas para o Envelope n. 2?
R: Nao.

QUESTIONAMENTO 43

5-Ha alguma formatacéo que deve ser utilizada para a apresentacéo das declaragdes que
compde o envelope 4? Exemplo: fonte e seu tamanho, numeracdo de péagina, margens,
uso de negrito, etc?

R: N&o.
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QUESTIONAMENTO 44

6-As declaracdes do Envelope 4 devem ser apresentadas encadernadas, grampeadas ou
folhas soltas?

R: Grampeadas ou encadernadas sim, soltas nao.

QUESTIONAMENTO 45

7-Ha alguma formatagdo que deve ser utilizada para a apresentacdo do contetido que
compde o envelope 3? Exemplo: fonte e seu tamanho, numeracao de pagina, margens,
uso de negrito, etc?

R: Né&o.

QUESTIONAMENTO 46

8- O conteudo do Envelope 3 deve ser apresentado encadernado, grampeado ou folhas
soltas?

R: Grampeadas ou encadernadas sim, soltas nao.

QUESTIONAMENTO 47

Considerando que o EDITAL é do tipo MELHOR TECNICA, é correto afirmar que ao
abrir o ENVELOPE 4 — PROPOSTA DE PRECOS, a negociacdo mencionada na letra
f) do item 11.6 serd feita com a PROPONENTE classificada em primeiro lugar na
analise da Proposta Técnica?

R: Sim, com a primeira colocada.

b) Caso a resposta seja SIM na pergunta anterior, caso a proponente melhor classificada
na proposta técnica ndo apresentar o melhor preco, ou seja, obter maior pontuagdo no
Envelope n. 4, conforme especificado no item 11.6.e.1), a PROPONENTE MELHOR
CLASSIFICADA NAS PROPOSTAS TECNICAS ESTARA, AINDA, EM
PRIMEIRO LUGAR?

R: Nao. Sera convocada a segunda empresa melhor classificada nas propostas técnicas
a realizar o melhor valor proposto, e assim sucessivamente até que algumas das
empresas participantes realize o melhor valor.

Caso a negociacao entre a proponente que atingiu maior pontuacdo na Proposta Técnica
ndo atinja 0 menor preco ofertado por outra proponente, ainda assim a proponente de
melhor nota na proposta técnica continuara em primeiro lugar?

R: Consoante resposta acima.

QUESTIONAMENTO 48

Vislumbra-se do Edital que para a elaboracao do quesito IDEIA CRIATIVA devera ser
apresentado o seguinte: 8.2.3 Ideia criativa: Apresentagdo em, no maximo seis paginas
de papel tamanho A4, de sintese da estratégia de comunicagdo publicitéria expressa sob
a forma de uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pecas que a
corporifiquem objetivamente, descritas sob a forma de roteiros e textos, limitada a seis,
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sendo trés por tipo de midia e trés por tipo de ndo midia. Faz parte da ideia criativa a
frase sintese (slogan) e as pecas que a corporificam. J& o item 8.6.c) aduz que: c¢) a tabela
referida na alinea “b” deste item, ndo podera ser alterada quanto a sua estrutura e
nomenclatura de seus itens, e devera ser preenchida apenas com nimeros. Todavia,
percebe-se que a tabela fornecida consta como meios: TELEVISAO, RADIO,
JORNAL, REVISTA, OUTDOOR, INTERNET, IMPRESSOS, OUTROS. Dessa
forma, questiona-se:

a) E correto afirmar que, desconsiderando “OUTROS”, entre os 8 tipos de meio
descritos na tabela, 5 sdo do tipo midia e 2 sdo do tipo ndo midia? TELEVISAO,
RADIO, JORNAL, REVISTA, OUTDOOR midia e INTERNET E IMPRESSOS néo
midia?

R: Exato.

Para a elaboracdo da campanha, considerando que a tabela ndo podera ser alterada,
devemos utilizar todos os meios ali descritos, acrescentando meios ndo midia para
chegar a 3, como exigido na ideia criativa OU devemos escolher entre os meios que ali
ja estdo colocados 3 do tipo midia e 3 do tipo ndo midia?

R: Utilizar-se dos meios ja presentes e, caso haja algum meio ndo presente na tabela,
utilizar a linha”outros”.

Caso a orientacdo seja para utilizar todos os meios ja previstos na tabela e acrescentar
os faltantes para “ndo midia”, € correto afirmar que na Ideia Criativa sera descrito apenas
06 pecas, 3 por tipo de midia e 3 por tipo de ndo midia, sendo que na tabela contera mais
meios do que 6?

R: Exato.

Considerando que a tabela ndo prevé 3 tipos de meio de ndo midia, podemos escolher o
que iremos utilizar?

R: Sim.

O campo “OUTROS” poderd ser substituido por outros custos que teremos para a
elaboracdo da campanha? EXEMPLO: apagamos a palavra OUTROS e colocamos
SLOGAN?

R: Né&o.

Considerando que a criacdo de “slogan” tem previsao na Tabela SINAPRO, este devera
ser incluido na tabela?

R: Sim.

Considerando o uso de fotos para a elabora¢do da campanha simuladas, os custos de
seus usos deverdo estar dispostos na tabela? Caso sim, utiliza-se aqui mais uma vez o
exemplo de que o campo “OUTROS” sera substituido por “FOTOS”?

R: Eles devem estar compondo o custo da campanha, ndo o custo dos meios.

E correto afirmar que para o preenchimento dos valores de custos internos da tabela
devera ser utilizado o valor da tabela SINAPRO, ja aplicando o desconto que sera
concedido na Proposta de Pre¢os?

R: Sim.
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QUESTIONAMENTO 49

E correto afirmar que o campo “HONORARIOS” da tabela refere-se a honorarios dos
custos de terceiros? 3- b) E correto afirmar que eles deverdo ser calculados com a
porcentagem de 15%?

R: Os honorarios da tabela referem-se aos honorarios da agéncia.

QUESTIONAMENTO 50
E permitido o uso de papel timbrado nos Envelopes n. 2, 3 e 4?
R: Sim.

QUESTIONAMENTO 51

O uso de papel timbrado no Envelope n. 3 ja é suficiente para identificacdo da
empresa, conforme pede o Edital?

R: Sim.

QUESTIONAMENTO 52
E permitido o uso de fotos no Envelope n. 3?
R: Sim.

Atenciosamente,
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