ESTADO DE SANTA CATARINA
MUNICIPIO DE LAGES
CENTRAL DE COMPRAS

DIRETORIA DE LICITAGOES

EDITAL DE CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 01/2026

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026 — SOLICITACAO N° 641/2026/COMUNICACAO

Licitagdo centralizada — Municipio de Lages

PREAMBULO

O MUNICIPIO DE LAGES, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no CNPJ sob o n°
82.777.301/0001-90, por intermédio da Central de Compras da Secretaria Municipal da
Administracao, instituida pela Lei Complementar Municipal n® 677, de 2 de junho de 2026 torna
publico que realizaré licitacdo na modalidade CONCORRENCIA, sob a forma PRESENCIAL, com
modo de disputa FECHADO e critério de julgamento TECNICA E PRECO, destinada a contratacdo
de agéncia de propaganda, nos termos deste Edital e de seus Anexos.

A licitacdo sera regida pela Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, e, subsidiariamente, pela Lei n®
14.133, de 1° de abril de 2021, aplicando-se ainda a Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965, e seu
regulamento (Decreto n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966), a Lei Complementar n°® 123, de 14
de dezembro de 2006, a Lei n°® 13.709, de 14 de agosto de 2018, o Decreto Municipal n°® 20.682,
de 21 de dezembro de 2023, com as alteracbes dos Decretos Municipais n°® 22.704/2025 e n°
23.263/2026, a Lei Complementar Municipal n° 677/2026, a Lei Municipal n°® 3.684/2010 e o
Prejulgado TCE/SC n° 2.250, na redacao vigente.

QUADRO-RESUMO

Item Informacao

Objeto Contratacdo de 1 (uma) agéncia de propaganda para prestacao
continua, integrada e sob demanda de servicos de publicidade
ao Municipio de Lages, conforme o Termo de Referéncia (Anexo

D.

Contrato resultante 1 (um), celebrado pelo Municipio de Lages, abrangendo a

Administracao Direta e os fundos municipais sem personalidade
juridica.

Valor estimado (12 meses) R$ 4.106.097,48 (quatro milhGes, cento e seis mil, noventa e sete
reais e quarenta e oito centavos). Orcamento publico.

Modalidade / forma /| Concorréncia / presencial / fechado.

disputa

Critério de julgamento Técnica e prego — peso 70 para a proposta técnica e 30 para a
proposta de precos.

Retirada do Edital PNCP (www.gov.br/pncp) e sitio oficial do Municipio

(https://licitacoes.lages.sc.gov.br/detalhe&edital=2904). Acesso
livre e gratuito, sem cadastro prévio.
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Item Informacao

Retirada do Invélucro n° 1| Central de Compras, Rua Benjamin Constant, n°® 13, Centro,
padronizado Lages/SC, da data de divulgacdo do Edital até 04/12/2026, em
dias Uteis, das 8h as 12h.

Esclarecimentos e | Até 3 (trés) dias Uteis antes da Sessao Publica n° 1, pelo e-mail
impugnacgodes diretoria.licitacao@lages.sc.gov.br ou protocolo no endereco
acima.

Sessdo Publican® 1 —entrega | 04/12/2026, as 14h30min, no auditério do Mercado Publico

dos involucros Municipal, Rua Hercilio Luz, n® 755, Centro, Lages/SC.
Contato (49) 3019-7405 — diretoria.licitacao@lages.sc.gov.br
1. DO OBJETO

1.1. A presente licitagdo tem por objeto a contratagdo de 1 (uma) agéncia de propaganda para
prestacdo continua, integrada e sob demanda de servicos de publicidade ao Municipio de Lages,
compreendendo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcao, a criacdo, a execugao
interna, a intermediacao e a supervisdao da execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a publicidade institucional e
de utilidade publica, de carater educativo, informativo ou de orientacéo social, nos termos do art.
2° da Lei n® 12.232/2010 e do art. 37, § 1°, da Constituicao Federal.

1.2. Também integram o objeto, desde que diretamente vinculadas a campanha ou acao
publicitaria previamente autorizada, as atividades complementares previstas no art. 2°, § 1°, da
Lei n® 12.232/2010:

a) planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo e os
resultados das campanhas;

b) producao e execugdo técnica das pecas e dos projetos publicitarios criados; e

c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
agoes publicitarias.
1.3. Ndo integram o objeto, entre outras, as atividades listadas no item 1.3 do Termo de
Referéncia, especialmente assessoria de imprensa, relagdes publicas, gestdo cotidiana de redes
sociais e portais, organizacao e execucao de eventos, patrocinio, publicagdes legais e oficiais e
aquisicao de bens ou servicos sem vinculo com campanha publicitaria (art. 2°, § 2°, da Lei n°
12.232/2010).
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1.4. A agéncia atuard por ordem e conta do contratante na contratagdo de fornecedores de
servigos especializados e de veiculos, observados o art. 14 da Lei n® 12.232/2010 e o item 7 do
Termo de Referéncia.

1.5. A adjudicacao sera feita a uma Unica agéncia de propaganda. A contratagdo de mais de uma
agéncia, admitida pelo art. 2°, § 3°, da Lei n°® 12.232/2010, foi afastada de forma motivada no ETP
e no item 2.6 do Termo de Referéncia.

1.6. Os servigos serdo prestados sob demanda, sem garantia de consumo minimo, e a execucao
dependerad de demanda formal, aprovacdo, disponibilidade orcamentaria, empenho prévio e
ordem de servico do contratante.

2. DO CONTRATANTE, DO CONTRATO E DO VALOR ESTIMADO

2.1. Da licitacdo resultara um Unico contrato, celebrado pelo Municipio de Lages com a agéncia
vencedora, para atender as demandas da Administracdo Direta e dos fundos municipais sem
personalidade juridica, com vigéncia inicial de 12 (doze) meses.

2.2. O valor estimado da licitacdo é de R$ 4.106.097,48 (quatro milhdes, cento e seis mil, noventa
e sete reais e quarenta e oito centavos).

2.3. O valor estimado do contrato é o limite maximo de despesa no periodo. Ele ndo representa
remuneragao propria da agéncia nem garante faturamento ou consumo minimo. Também nao
autoriza despesa sem dotagdo, empenho e ordem de servico, e parte relevante corresponde a
pagamentos a fornecedores e veiculos por conta e ordem do contratante.

2.4. O contrato atendera aos 6rgaos e fundos do Municipio, com empenho na dotacdo de cada
um. Nao havera saldo Unico nem transferéncia automatica de dotacdes, e é vedada a utilizacao
de dotacao de um érgdo ou fundo para despesa de outro sem rateio formal (item 1.4 do Termo
de Referéncia).

2.5. Os fundos municipais sem personalidade juridica relacionados no item 6.1 do DFD n° 01/2026
(Revisao 02) serao atendidos pelo contrato do Municipio de Lages, com empenho nas respectivas
dotacdes, e ndo celebrardo contratos proprios.

2.6. Nao integram esta contratacdao outras autarquias, fundacbes ou entidades municipais
dotadas de personalidade juridica prépria, em especial a Fundagao Cultural de Lages, a Fundagao
Municipal de Esporte de Lages e o LAGESPREVI. As campanhas de interesse dessas entidades
poderdo ser solicitadas por elas e executadas no contrato do Municipio de Lages, com ordem de
servico, empenho e liquidagdo a cargo de 6rgdo da Administracdo Direta (item 1.4.6 do Termo de
Referéncia).

3. DA FORMA PRESENCIAL E DA PUBLICIDADE DOS ATOS

3.1. A concorréncia sera realizada sob a forma presencial, com fundamento no art. 17, § 2°, da Lei
n°® 14.133/2021, em razéo das particularidades do procedimento da Lei n® 12.232/2010, que exige,
entre outras providéncias:
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a) o fornecimento, pela Administracao, de invélucro padronizado para a via nao identificada
do Plano de Comunicacao Publicitaria (art. 9°, § 1°, da Lei n°® 12.232/2010);

b) o recebimento separado das vias ndo identificada e identificada e o posterior cotejo entre
elas;

¢) a custddia fisica dos involucros ainda ndo abertos;

d) o julgamento da via ndo identificada pela subcomissdo técnica sem conhecimento da
autoria, sob pena de nulidade (art. 12 da Lei n® 12.232/2010); e

e) a realizacao de sessdes publicas sucessivas de abertura dos involucros.

3.2. Todas as sessdes publicas serdo registradas em ata e gravadas em audio e video. As gravacoes
serdo juntadas aos autos apos o encerramento de cada sessdo (art. 17, 8§ 2° e 5°, da Lei n°
14.133/2021). A gravacdo da Sessdo Publica n° 1 somente sera divulgada apds a identificacdo da
autoria dos Planos de Comunicacdo Publicitaria na Sessdao Publica n°® 2, e os membros da
subcomissao técnica ndo terdo acesso a ela.

3.3. A divulgagéo do certame sera eletronica e abrangera:

a) a integra do Edital e de seus Anexos no Portal Nacional de Contratacdes Publicas — PNCP
(art. 54, caput, da Lei n°® 14.133/2021);

b) a integra do Edital e de seus Anexos no sitio eletronico oficial do Municipio (art. 54, § 2°,
da Lei n° 14.133/2021, e art. 147 do Decreto Municipal n°® 20.682/2023);

c) o extrato do Edital no Diario Oficial dos Municipios — DOM/SC e em jornal diario de
grande circulacao (art. 54, § 1°, da Lei n°® 14.133/2021); e

d) a relagdo dos profissionais habilitados ao sorteio da subcomissao técnica, a convocagao
das sessOes, os resultados de cada fase, as decisdes sobre impugnacdes e recursos, a
adjudicacao e a homologacao, nos mesmos meios em que o extrato do Edital for publicado.

3.4. Esclarecimentos, respostas a impugnacdes, alteracdes e comunicados serao divulgados no
PNCP e no sitio oficial do Municipio. Os interessados devem acompanhar essas publicagdes.

4. DOS ESCLARECIMENTOS E DAS IMPUGNAGOES

4.1. Qualquer pessoa podera impugnar este Edital por irregularidade na aplicacdao da lei ou
solicitar esclarecimentos sobre seus termos, até 3 (trés) dias Uteis antes da data da Sessao Publica
n° 1 (art. 164 da Lei n°® 14.133/2021).

42. Os pedidos deverdo ser apresentados por escrito, pelo e-mail
diretoria.licitacao@lages.sc.gov.br ou por protocolo na Central de Compras. Devem conter a
identificacdo do interessado e a indicagdo dos itens questionados.

4.3. A resposta sera divulgada no PNCP e no sitio oficial em até 3 (trés) dias Uteis, limitada ao
ultimo dia util anterior a data da Sessdo Publica n® 1 (art. 164, paragrafo Unico, da Lei n°
14.133/2021).
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4.4. A impugnacao ndo tem efeito suspensivo. Excepcionalmente, a comissao podera atribui-lo
por decisdao motivada.

4.5. Se o acolhimento da impugnagédo ou qualquer alteragdo do Edital afetar a formulagéo das
propostas, o Edital sera republicado e o prazo minimo do item 11.1 sera integralmente reaberto
(art. 55, § 1°, da Lei n® 14.133/2021).

4.6. Os pedidos de esclarecimento sobre o Briefing (Anexo II) serdo respondidos sem identificar
o solicitante. As respostas passam a integrar o Edital e vinculam todas as licitantes.

5. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

5.1. Poderdo participar pessoas juridicas legalmente constituidas que:

a) tenham objeto social materialmente compativel com a prestacdo de servigos de
publicidade por intermédio de agéncia de propaganda, sem exigéncia de correspondéncia
literal com o objeto licitado;

b) exercam atividades disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965; e
c) atendam as exigéncias deste Edital e de seus Anexos.

5.2. Ndo poderao participar, direta ou indiretamente:

a) as pessoas enquadradas nas vedagdes do art. 14 da Lei n°® 14.133/2021;

b) as pessoas impedidas de licitar e contratar com a Administracao Publica do Municipio de
Lages ou declaradas inidoneas, enquanto perdurarem os efeitos da sangao;

C) as pessoas que mantenham vinculo técnico, comercial, econdmico, financeiro, trabalhista
ou civil com dirigente do Municipio de Lages ou com agente publico que atue na licitacao
ou na futura gestdo e fiscalizacdo, ou que tenham como soécio, administrador ou dirigente
cdnjuge, companheiro ou parente até o terceiro grau desses agentes (art. 14, IV, da Lei n°
14.133/2021);

d) empresas reunidas em consorcio;
e) empresas controladoras, controladas ou coligadas concorrendo entre si;

f) as pessoas que tenham participado da elaboracdo do Briefing, do Termo de Referéncia
ou de outros documentos da fase preparatéria em condi¢cdes que comprometam a
isonomia; e

g) as pessoas juridicas que atuem em substituicdo a outra sancionada, com o intuito de
burlar a sancao.

5.3. A vedacao a participacao de consércios fundamenta-se na natureza integrada do objeto, na
necessidade de centralizar em uma Unica pessoa juridica as responsabilidades estratégicas,
criativas, operacionais e financeiras, e na existéncia de mercado formado por agéncias
individualmente aptas (itens 9.1.6 a 9.1.8 do Termo de Referéncia; art. 15 da Lei n® 14.133/2021).
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5.4. A participacao de cooperativas somente sera admitida se atendidos, cumulativamente, os
requisitos do item 9.1.5 do Termo de Referéncia e do art. 16 da Lei n® 14.133/2021, inclusive a
certificacao prevista no art. 4°, § 1°, da Lei n°® 12.232/2010.

5.5. Empresas estrangeiras poderdo participar se estiverem autorizadas a funcionar no Brasil e
apresentarem documentos equivalentes, traduzidos por tradutor juramentado e, quando cabivel,
apostilados ou consularizados.

5.6. As microempresas e empresas de pequeno porte terdo o tratamento favorecido dos arts. 42
a 49 da Lei Complementar n® 123/2006, na forma do item 14 deste Edital, observados os limites
do art. 4°, 88 1° a 3°, da Lei n® 14.133/2021.

5.7. N&o sera exigida vistoria prévia, sede ou filial no Municipio de Lages, nem experiéncia anterior
com o Municipio de Lages.

5.8. A participacao implica a aceitacao integral das condicdes deste Edital e de seus Anexos.

6. DO CREDENCIAMENTO E DOS DOCUMENTOS AVULSOS

6.1. Cada licitante podera credenciar um representante para participar das sessdes publicas,
manifestar-se e praticar os atos do procedimento. Uma mesma pessoa ndo podera representar
mais de uma licitante.

6.2. O credenciamento sera feito no inicio de cada sessdo, mediante documento de identidade
com foto e:

a) se sécio ou administrador, cépia do ato constitutivo ou documento equivalente que
comprove os poderes de representa¢ao; ou

b) se procurador, procuragdo publica ou particular com poderes para formular
manifestagdes, interpor e desistir de recursos e praticar os demais atos do certame (modelo
no Anexo VI), acompanhada do documento que comprove os poderes do outorgante.

6.3. A falta de credenciamento ndo impede a entrega dos invélucros nem a participacao no
certame. Impede apenas que o portador se manifeste em nome da licitante.

6.4. Na Sessao Publica n° 1, fora de qualquer invélucro, cada licitante entregara a comissédo os
seguintes documentos avulsos, conforme os modelos do Anexo V:

a) declaracao de que atende aos requisitos de habilitacdo e responde pela veracidade das
informacodes (art. 63, I, da Lei n°® 14.133/2021);

b) declaracdo de elaboragdo independente da proposta e de inexisténcia de impedimento
(art. 14 da Lei n® 14.133/2021); e

¢) quando for o caso, declaragdo de enquadramento como microempresa ou empresa de
pequeno porte, com a declaracdo exigida pelo art. 4°, § 2°, da Lei n°® 14.133/2021.

6.5. Os documentos avulsos ndo poderao ser colocados no Invélucro n® 1 e ndo poderao conter
elemento que permita relaciona-los ao Plano de Comunicagdo Publicitaria. Se a licitante ndo

apresentar a declaracdo da alinea "c", ndo podera usufruir do tratamento favorecido.
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7. DA COMISSAO DE CONTRATAGCAO E DA SUBCOMISSAO TECNICA

7.1. A licitacdo sera processada e julgada por comissao de contratacao designada pela
autoridade competente e composta por, no minimo, 3 (trés) agentes publicos. A comissdo sera
presidida por servidor efetivo (art. 8°, § 2°, da Lei n°® 14.133/2021, e arts. 4° e 8° do Decreto
Municipal n° 20.682/2023). A analise e o julgamento das propostas técnicas ficam reservados a
subcomissao técnica.

7.2. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao técnica composta por 3
(trés) membros, constituida conforme os arts. 10 e 11 da Lei n® 12.232/2010. Os membros deverao:

a) ser formados em comunicagao, publicidade ou marketing ou atuar em uma dessas areas;
e

b) ser escolhidos por sorteio, em sessao publica, entre os nomes de uma relagdo de, no
minimo, 9 (nove) profissionais previamente cadastrados. Pelo menos 1/3 (um terco) dessa
relagdo, e pelo menos 1 (um) dos membros sorteados, ndo poderdo manter vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Municipio de Lages.

7.3. A relacdo dos profissionais serd publicada com antecedéncia minima de 10 (dez) dias da
sessdo publica de sorteio, nos meios indicados no item 3.3 (art. 10, § 4°, da Lei n°® 12.232/2010).

7.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo de sorteio, qualquer interessado podera
impugnar pessoa integrante da relacdo, com justificativa para a exclusdo. O impugnado podera
abster-se de atuar, declarando-se impedido ou suspeito. Se a impugnacao for acolhida, a sessao
de sorteio sé ocorrera depois da decisao motivada e da publicagdo de nova relacéo, se necessaria,
respeitado o prazo minimo do item 7.3.

7.5. O sorteio sera feito de modo a preencher as vagas na proporcao entre profissionais com e
sem vinculo, e sera registrado em ata.

7.6. Os membros da subcomissdo técnica:

a) ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos involucros (art. 11, §
1°, da Lei n°® 12.232/2010);

b) assinardo termo de confidencialidade e declaracdo de auséncia de impedimento,
suspeicao ou conflito de interesses antes de receber as propostas;

) ndo poderdo manter contato com as licitantes, sobre o objeto da licitagdo, desde o sorteio
até a homologacdo; e

d) deverdo comunicar imediatamente a comissao qualquer tentativa de contato ou fato que
possa comprometer o sigilo.

7.7. A composicdo da subcomissdo técnica sera divulgada nos meios indicados no item 3.3.

8. DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS - INVOLUCROS

8.1. As propostas técnica e de precos serdo entregues na Sessdo Publica n® 1, em 4 (quatro)
involucros distintos, fechados e inviolados (art. 9° da Lei n°® 12.232/2010):
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Involucro Conteudo

N° 1 Proposta Técnica — Plano de Comunicagdo Publicitaria — via ndo identificada.
Invélucro padronizado fornecido pela Administragdo, sem nenhuma
identificacado.

Ne° 2 Proposta Técnica — Plano de Comunicagao Publicitaria — via identificada, sem
os exemplos de pecas da Ideia Criativa.

N° 3 Proposta Técnica — Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao.

N° 4 Proposta de Precos.

8.2. O Invdlucro n° 5 — Documentos de Habilitacdo — nao sera entregue na Sessao Publica n° 1.
Sera apresentado somente pelas licitantes classificadas no julgamento final das propostas,
quando convocadas (art. 6°, I, da Lei n°® 12.232/2010; item 15 deste Edital).

8.3. Invélucro n° 1. A Central de Compras fornecera o involucro padronizado no local e no
periodo indicados no Quadro-Resumo. Ele sera entregue a qualquer interessado, sem registro
que permita associa-lo a determinada licitante. O invélucro:

a) sera entregue sem lacre, rubrica, etiqueta ou qualquer marca, e devera ser apresentado
da mesma forma;

b) devera conter somente a via nao identificada do Plano de Comunicacgdo Publicitaria e os
exemplos de pecas da Ideia Criativa; e

c) s6 sera recebido se ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro
elemento capaz de identificar a licitante, e se ndo estiver danificado ou deformado pelas
pecas ou pelo material nele contido de modo a permitir essa identificacdo (art. 11, § 2°, da
Lei n® 12.232/2010).

8.4. A comissao de contratagdo ndo langara cédigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados
nem nos documentos que compdem a via ndo identificada (art. 11, § 3°, da Lei n® 12.232/2010).

8.5. Invélucros n° 2, n° 3 e n° 4. Serao fornecidos pela prépria licitante, em material que preserve
o sigilo do conteldo até a abertura, fechados e identificados na face externa da seguinte forma:

INVOLUCRO N° [2, 3 ou 4] - [conteldo] / CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 01/2026 -
MUNICIPIO DE LAGES / [RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE]

8.6. O Invdlucro n° 3 ndo podera conter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que permita identificar a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria antes da
abertura do Involucro n® 2 (art. 6°, XIII, da Lei n°® 12.232/2010).

8.7. Nao serdo aceitas propostas por via postal, e-mail ou meio eletronico, nem entregues fora
da data e do horario da Sessdo Publica n° 1.
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8.8. Apods a entrega dos invélucros, ndo serdo admitidas substituicdo, inclusao ou retirada de
documentos nem desisténcia da proposta, salvo motivo justo decorrente de fato superveniente
aceito pela comissao.

9. DA PROPOSTA TECNICA

9.1. A proposta técnica é composta pelo Plano de Comunicag¢ao Publicitaria (Involucros n° 1 e
n° 2) e pelo conjunto de informacgoes referentes a licitante (Involucro n° 3), e devera ser
elaborada com base no Briefing (Anexo II) e nas regras de apresentac¢do e julgamento do Anexo
1L

9.2. O Plano de Comunicagao Publicitaria sera composto dos seguintes quesitos (art. 7° da Lei
n® 12.232/2010):

a) Raciocinio Basico: texto com o diagndstico das necessidades de comunicagao
publicitaria expostas no Briefing, a compreensdo da licitante sobre o objeto da licitacao e,
principalmente, sobre o desafio de comunicagao a ser enfrentado;

b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto que indique e defenda o partido
tematico e o conceito que, de acordo com o Raciocinio Basico, devem fundamentar a
proposta de solucdo publicitaria, e explicite e defenda os principais pontos da estratégia de
comunicagao sugerida para enfrentar o desafio, especialmente o que dizer, a quem dizer,
como dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios usar;

c) Ideia Criativa: texto com a relacdo das pecas e/ou do material que corporificam
objetivamente a proposta de solucao publicitaria, acompanhado de até 10 (dez) exemplos
de pecas e/ou materiais, conforme o Anexo III; e

d) Estratégia de Midia e Nao Midia: texto em que a licitante explicite e defenda os meios,
as ferramentas e os recursos que utilizara para realizar o Plano de Comunicagao Publicitaria,
acompanhado de simulacao do plano de distribuicdo das pegas e/ou do material.

9.3. A simulacdo de que trata a alinea "d" do item 9.2 devera respeitar a verba referencial de R$
650.000,00 (seiscentos e cinquenta mil reais) indicada no Briefing, que abrange criacao,
producado, veiculacdo e remuneracdo da agéncia. A simulacdo apresentara resumo geral com o
periodo de distribuicdo, as quantidades de insercao, os valores de produgéo e de veiculagdo, com
base nos pregos de tabela cheia vigentes, e as demais informaces do Anexo III.

9.4. O conjunto de informacoes referentes a licitante sera composto dos seguintes quesitos
(art. 8° da Lei n® 12.232/2010):

a) Capacidade de Atendimento: relacdo dos principais clientes atendidos na data de
apresentacdo da proposta, com o inicio do atendimento de cada um; quantificacdo e
qualificacdo dos profissionais que serdo colocados a disposicao do contratante, com nome,
formacao e experiéncia; instalacdes, infraestrutura e recursos materiais disponiveis;
sistematica de atendimento, com prazos para criacdo de pecas, elaboragdo de planos de
midia e orcamentos de producdo; e informacdes de marketing e comunicacao, pesquisas
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de audiéncia e auditoria de circulacao e controle de midia que a licitante disponibilizara sem
onus adicional;

b) Repertério: até 5 (cinco) pegas e/ou trabalhos concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, sob a forma de publicidade, independentemente do meio de
divulgagdo, com ficha técnica sucinta; e

c) Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao: até 2 (dois) relatos de solucbes
de problemas de comunicacao planejados e propostos pela licitante e implementados por
seus clientes, cada um formalizado por escrito pelo respectivo cliente.

9.5. A campanha simulada no Plano de Comunicacdo Publicitaria é exclusivamente avaliativa. Ela
nao constitui campanha aprovada, autorizagdo de execugao, compromisso de utilizacdo futura
nem cessdo antecipada de direitos (item 8.3.4 do Termo de Referéncia). O periodo e a verba
indicados no Briefing sao hipotéticos.

9.6. Os profissionais indicados no quesito Capacidade de Atendimento deverao participar da
execucdo do contrato. A substituicdo serd admitida por profissional de experiéncia equivalente
ou superior, previamente aprovada pelo contratante.

9.7. As regras de formatacao, os limites de paginas, a forma de apresentacdo das pegas e a matriz
de avaliagdo estdao no Anexo III, que integra este Edital.

10. DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1. A proposta de pregos sera apresentada no Invélucro n° 4, conforme o modelo do Anexo
IV. Devera ser datada, assinada pelo representante legal e conter os seguintes quesitos, que
representam as formas de remuneracao adotadas (art. 6°, V, da Lei n°® 12.232/2010; item 8.7 do
Termo de Referéncia):

a) Quesito P1 - Desconto sobre custos internos: percentual de desconto a ser concedido
sobre os custos internos dos servicos executados pela agéncia, baseados na tabela
referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina
— SINAPRO/SC vigente na data da execucao;

b) Quesito P2 - Honorarios sobre producao e execucao técnica: percentual de
honorarios incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a produgdo e a execugao técnica de pegas e projetos publicitarios
(art. 2°,§ 19,11, da Lei n® 12.232/2010);

c) Quesito P3 - Honorarios sobre pesquisas e inovacao: percentual de honorarios
incidente sobre os pregos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes
a pesquisas e instrumentos de avaliagdo e a criagdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao (art. 2°, § 1°, I e Ill, da Lei n°® 12.232/2010); e

d) Quesito P4 — Repasse de parte do desconto-padrao: percentual do desconto-padrao
de agéncia recebido dos veiculos que a licitante se compromete a repassar ao contratante,
mediante deduc¢do na despesa de veiculagdo (item 8.7.1, "d", e item 12.5.4 do Termo de
Referéncia). A oferta é facultativa.
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10.2. Serdao observados os seguintes limites de aceitabilidade e referéncias de pontuagao,
definidos na Nota Técnica de pesquisa dos componentes econdmicos juntada aos autos (item
13.4 do Termo de Referéncia):

Quesito Limite de aceitabilidade Referéncia de pontuacio
maxima

P1 — Desconto sobre custos | Desconto minimo de 40% Desconto igual ou superior a
internos (SINAPRO/SC) 70%

P2 - Honorarios sobre | Honorarios maximos de 10% | Honorarios iguais ou
producao e execucdo técnica inferiores a 3%

P3 - Honorarios sobre | Honorarios maximos de 5% | Honorarios iguais ou
pesquisas e inovacao inferiores a 1%

P4 — Repasse de parte do | Repasse minimo de 0% | Repasse igual ou superior a
desconto-padrao (oferta facultativa) 10%

10.3. Nao havera cobranca de honorarios sobre os custos de veiculacdo. A remuneracdo da
agéncia pela concepcdo, execucdo e distribuicdo da publicidade sera o desconto-padrdo de
agéncia previsto no art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e no art. 19 da Lei n°® 12.232/2010, deduzida a
parcela repassada ao contratante conforme o quesito P4, que serd demonstrada na memoaria de
calculo de cada faturamento (item 12.5.4 do Termo de Referéncia). As vantagens obtidas na
negociacao de midia pertencem ao contratante (art. 15, paragrafo Unico, da Lei n® 12.232/2010).

10.4. A licitante que ndo quiser cobrar honorarios em algum quesito informara 0% (zero por
cento), sem que isso caracterize, por si so, inexequibilidade.

10.5. Os percentuais serdo expressos com até 2 (duas) casas decimais. Havendo divergéncia entre
algarismos e extenso, prevalecera o extenso.

10.6. Os percentuais propostos permanecerdo fixos durante toda a vigéncia e eventuais
prorrogacoes, ressalvada a recomposicdo do equilibrio econdmico-financeiro na forma da lei
(itens 14.6 e 14.11 do Termo de Referéncia).

10.7. Nos precos e percentuais propostos estao incluidos todos os custos, tributos, encargos
sociais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais e demais despesas proprias da agéncia, inclusive
deslocamentos ordinarios.

10.8. A proposta de precos tera validade minima de 120 (cento e vinte) dias, contados da data
da Sessdo Publica n° 1. Se ndo houver convocacdo para a assinatura nesse prazo, as licitantes
ficam liberadas dos compromissos assumidos (art. 90, § 3°, da Lei n° 14.133/2021). A comissao
podera solicitar prorrogacdo da validade antes do vencimento.

10.9. Sera desclassificada a proposta de precos que:

a) ndo seguir o modelo do Anexo IV ou omitir quesito obrigatorio;
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b) apresentar percentual fora dos limites de aceitabilidade do item 10.2 ou percentual
negativo, ressalvado o quesito P4, cuja omissao sera considerada oferta de 0%;

c) contiver condigdo, vantagem ou oferta ndo prevista neste Edital; ou

d) apresentar percentuais que, apos diligéncia, sejam comprovadamente inexequiveis.

11. DO PROCESSAMENTO DA CONCORRENCIA

11.1. A Sessdo Publica n® 1 serd realizada, no minimo, 35 (trinta e cinco) dias uteis apos a
divulgacdo do Edital no PNCP (art. 55, IV, da Lei n°® 14.133/2021), na data, no horario e no local
indicados no Quadro-Resumo. As datas das demais etapas constam do cronograma de referéncia
do Anexo VII e serdo confirmadas mediante publicacao.

11.2. Sessao Publica n°® 1 — recebimento dos invélucros e abertura dos Invélucros n® 1 e n°
3. Aberta a sessao, a comissao de contratacao:

a) credenciara os representantes e recebera os documentos avulsos do item 6.4;

b) recebera os Invélucros n°® 1, n° 2, n° 3 e n° 4 de cada licitante. Ndo recebera o Invélucro

n° 1 que apresente elemento identificador, nos termos do item 8.3, alinea "c", e registrara
o fato em ata;

c) colocara os Involucros n° 2 e n® 4 em volumes separados, fechados e rubricados no fecho
pelos membros da comissdao e pelos representantes presentes, que permanecerao sob
custddia da comissao;

d) abrira os Involucros n° 1 e rubricara seu conteudo, sem langar cédigo, sinal ou marca;
e) abrira os Involucros n° 3 e rubricara seu conteldo;

f) desclassificara a licitante que tiver descumprido o art. 6°, XII ou XIII, da Lei n°® 12.232/2010,
inclusive por apresentar no Involucro n° 3 elemento que permita identificar a autoria do
Plano de Comunicagao Publicitaria (art. 6°, XIV); e

g) lavrara ata circunstanciada, assinada pelos membros da comissado e pelos representantes
presentes.

11.3. A comissdo encaminhara a subcomissdo técnica, primeiro, somente o conteddo dos
Involucros n® 1. Os Invélucros n® 3 ficardo sob sua custodia e s serdo encaminhados depois de
lavrada a ata de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria da via ndo identificada (art.
11, 84°, 11 a VI, da Lei n°® 12.232/2010).

11.4. Julgamento técnico. A subcomissdo técnica:

a) analisara individualmente e julgara os Planos de Comunicacdo Publicitaria (via ndo
identificada), desclassificara os que desatenderem as exigéncias legais ou editalicias e
elaborara ata de julgamento com planilha de pontuacao, justificativas escritas e registro das
divergéncias;
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b) somente depois de concluida e encaminhada a comissao a ata da alinea "a", analisara e
julgara o conteudo dos Invélucros n° 3, desclassificara as propostas em desconformidade e
elaborara a respectiva ata; e

c) encaminhara as atas, planilhas e justificativas a comissdo de contratacao.

11.5. Sessao Publica n° 2 - abertura dos Invélucros n°® 2 e apuracao do resultado técnico.
Convocada com antecedéncia minima de 2 (dois) dias Uteis, a comissdo, em sessdo publica (art.
11, § 4°, VII, da Lei n® 12.232/2010):

a) abrirad os Involucros n° 2;

b) fara o cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicagdo
Publicitaria para identificar a autoria;

c) elaborara a planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada proposta
técnica;

d) proclamara o resultado do julgamento geral da proposta técnica; e

e) registrara em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagdo.

11.6. Constatada divergéncia de conteudo entre as vias identificada e nao identificada, a licitante
sera desclassificada, ressalvadas as diferencas admitidas pelo art. 9°, § 2°, da Lei n® 12.232/2010
(auséncia, na via identificada, dos exemplos de pegas).

11.7. O resultado técnico serad publicado nos meios do item 3.3, com abertura do prazo recursal
do item 16 (art. 11, § 4°, VIII, da Lei n® 12.232/2010).

11.8. Sessao Publica n° 3 - abertura dos Invélucros n° 4. Julgados os recursos da fase técnica
ou decorrido o prazo sem interposi¢do, a comissdo, em sessdao convocada com antecedéncia
minima de 2 (dois) dias Uteis:

a) abrira os Invélucros n° 4 das licitantes tecnicamente classificadas;

b) julgara as propostas de pregos, na forma do item 13;

c) calculara as notas finais e identificara a proposta mais vantajosa; e

d) aplicara, se for o caso, o item 14 (ME/EPP e desempate).

11.9. O resultado final sera publicado nos meios do item 3.3, com abertura do prazo recursal do
item 16 (art. 11, § 4°, X, da Lei n°® 12.232/2010). Os Involucros n° 4 das licitantes desclassificadas
na fase técnica permanecerdo fechados e serdo devolvidos ap6s a homologacao.

11.10. Sessao Publica n°® 4 - habilitacdo. Encerrada a fase recursal do julgamento final, as
licitantes classificadas serdo convocadas para apresentar o Involucro n® 5, na forma do item 15
(art. 11, § 4°, XI a XIII, da Lei n° 12.232/2010).

11.11. Custédia. Os invélucros e documentos ainda ndo abertos ou ja abertos e pendentes de
julgamento ficarao guardados em local seguro, com termo de custddia, lacre numerado e registro
de acesso sob responsabilidade do presidente da comissao.

11.12. As sessOes publicas poderdo ser suspensas e retomadas em data e horario divulgados com
antecedéncia minima de 1 (um) dia Util. Todas serdo gravadas em audio e video (item 3.2).
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11.13. O descumprimento, por agente publico, das regras destinadas a garantir o julgamento do
Plano de Comunicagdo Publicitaria sem conhecimento da autoria implicara a anulacdo do
certame, sem prejuizo da apuracao de responsabilidades (art. 12 da Lei n® 12.232/2010).

12. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A proposta técnica sera avaliada de 0 (zero) a 100 (cem) pontos, com a seguinte distribuicao

maxima:
Quesito Pontuacao Grupo
maxima

1. Raciocinio Basico 10 Plano de
Comunicacao

2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20 Plano de
Comunicacao

3. Ideia Criativa 25 Plano de
Comunicacao

4. Estratégia de Midia e Nao Midia 15 Plano de
Comunicacao

5. Capacidade de Atendimento 10 Informagdes da
licitante

6. Repertorio 10 Informagdes da
licitante

7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagcdo | 10 Informagdes da
licitante

Total 100 -

12.2. Cada membro da subcomissao técnica atribuira, individualmente, pontuacdo a cada
subquesito conforme a matriz do Anexo III, com justificativa escrita. A pontua¢do de cada
subquesito sera a média aritmética das notas dos membros, com duas casas decimais.

12.3. Quando a diferenca entre a maior e a menor pontuagao atribuida a um quesito for superior
a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito, a subcomissdo reavaliara a
pontuacdo. Se mantida a divergéncia, os membros autores das pontuagdes extremas registrarao
em ata as razdes que os levaram a manté-las (art. 6°, VII, da Lei n°® 12.232/2010).

12.4. A nota técnica (NT) de cada licitante sera a soma das pontuac¢des dos quesitos.
12.5. Sera classificada tecnicamente a licitante que obtiver, cumulativamente:

a) nota técnica igual ou superior a 70 (setenta) pontos;
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b) no minimo 35 (trinta e cinco) pontos no Plano de Comunicacao Publicitaria (50% de
70); e

C) pontuacdo superior a zero nos quesitos Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

12.6. Sera desclassificada a proposta técnica que:

a) identificar direta ou indiretamente a autoria na via ndo identificada ou no Invélucro n° 1
(art. 6°, XIV, da Lei n® 12.232/2010);

b) descumprir requisito material de apresentacdo que comprometa a isonomia ou o
anonimato;

¢) ndo responder ao desafio proposto no Briefing ou contraria-lo em seus elementos
essenciais;

d) contiver conteldo incompativel com o art. 37, § 1°, da Constituicdo Federal ou promocao
pessoal de autoridade ou agente publico;

e) incluir atividade estranha ao objeto;

f) apresentar simulacdo de plano de distribuicdo cujo valor total ultrapasse a verba
referencial do Briefing; ou

g) nao atingir a pontuagdo minima do item 12.5.

12.7. Falhas formais que ndo alterem o contelddo da proposta, ndo quebrem o anonimato e ndo
prejudiquem a isonomia poderao ser relevadas por decisao motivada.

12.8. As pontuagdes atribuidas as vias ndo identificadas ndo poderdo ser alteradas depois da
abertura dos Invoélucros n° 2, salvo para corrigir erro material demonstrado e registrado em ata.

12.9. Em caso de empate na nota técnica, para fins exclusivos de ordenacdo intermediaria,
prevalecera a maior pontuacao sucessivamente na Ideia Criativa, na Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, na Estratégia de Midia e Nao Midia e no Raciocinio Basico.

13. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS E DA CLASSIFICACAO FINAL

13.1. A nota de precos (NP), de 0 (zero) a 100 (cem) pontos, sera a soma das pontuagdes dos
quesitos P1, P2, P3 e P4, calculadas pelas formulas do Anexo IV. As formulas atribuem pontuagéao
proporcional a posi¢cdo do percentual ofertado entre o limite de aceitabilidade e a referéncia de
pontuacdo maxima do item 10.2.

13.2. A nota final (NF) de cada licitante sera calculada pela férmula:
NF = (NT x 0,70) + (NP x 0,30)
13.3. As notas serdo calculadas com duas casas decimais, desprezadas as fragdes seguintes.

13.4. A classificacdo final seguira a ordem decrescente das notas finais. Sera considerada mais
vantajosa a proposta com maior nota final, observado o item 14.
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13.5. Definido o resultado do julgamento, a comissdo podera negociar com a primeira colocada
condigdes mais vantajosas, como maior desconto ou menores honorarios, sem alterar a
classificacao (art. 61 da Lei n°® 14.133/2021). A negociagao sera feita em sessao publica e registrada
em ata.

13.6. A comissdo podera promover diligéncias para verificar a exequibilidade dos percentuais
ofertados e dar a licitante oportunidade de demonstra-la (art. 59, § 2°, da Lei n°® 14.133/2021).

14. DO TRATAMENTO FAVORECIDO AS ME/EPP E DOS CRITERIOS DE DESEMPATE

14.1. Encerrado o julgamento das propostas de precos, se a proposta mais bem classificada nao
for de microempresa ou empresa de pequeno porte, sera assegurada preferéncia de contratagdo
a ME/EPP (arts. 44 e 45 da Lei Complementar n° 123/2006). Considera-se empate a situacdo em
que a nota final da ME/EPP seja igual ou até 10% (dez por cento) inferior a maior nota final.

14.2. A ME/EPP mais bem classificada nessa condicdo podera apresentar, na propria sessao ou
no prazo maximo de 1 (um) dia atil, em invélucro fechado, nova proposta de precos com
percentuais mais vantajosos, dentro dos limites do item 10.2, capaz de lhe conferir nota final
superior a da primeira colocada. A nova proposta sera aberta em sessdo publica.

14.3. A nova proposta alterara somente a nota de precos da ME/EPP. As notas técnicas e as notas
de pregos das demais licitantes ndo serdo recalculadas, porque as férmulas do Anexo IV adotam
parametros fixos.

14.4. Se a ME/EPP ndo exercer o direito, serdo convocadas as ME/EPP remanescentes que estejam
na mesma situagao, na ordem de classificacao.

14.5. Persistindo empate de notas finais entre duas ou mais licitantes, serdo adotados, nesta
ordem, os critérios do art. 60 da Lei n® 14.133/2021:

a) disputa final, com apresentacdo de nova proposta de precos, em invélucro fechado, em
ato continuo a classificacao;

b) avaliacdo do desempenho contratual prévio das licitantes, quando houver registro
cadastral para esse fim;

c) desenvolvimento, pela licitante, de a¢des de equidade entre homens e mulheres no
ambiente de trabalho, conforme regulamento; e

d) desenvolvimento, pela licitante, de programa de integridade, conforme orientagdes dos
6rgdos de controle.

14.6. Persistindo o empate, sera assegurada preferéncia, sucessivamente, aos bens e servi¢os
produzidos ou prestados por empresas estabelecidas no territério do Estado de Santa Catarina,
por empresas brasileiras, por empresas que invistam em pesquisa e desenvolvimento de
tecnologia no Pais e por empresas que comprovem praticas de mitigagdo nos termos da Lei n®
12.187/2009 (art. 60, § 1°, da Lei n® 14.133/2021).

14.7. Ainda persistindo o empate, prevalecerd a maior pontuagdo, sucessivamente, na proposta
técnica, no Plano de Comunicacao Publicitaria, na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, na Ideia
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Criativa e na Estratégia de Midia e Nao Midia (item 8.9.2 do Termo de Referéncia). Por ultimo, sera
realizado sorteio em sessdo publica.

15. DA HABILITACAO

15.1. Encerrada a fase recursal do julgamento final, as licitantes classificadas serdo convocadas,
com antecedéncia minima de 3 (trés) dias Uteis, para entregar o Invélucro n° 5 - Documentos
de Habilitacao na Sessdo Publica n°® 4 (art. 6°, 1, e art. 11, § 4°, XI e XII, da Lei n® 12.232/2010).

15.2. Os Involucros n°® 5 serdo abertos em sessdo publica e seu contetdo sera rubricado. A
comissdo examinara primeiro a documentacdo da licitante mais bem classificada. Se ela for
inabilitada, examinara a das licitantes seguintes, na ordem de classificagdo, até apurar uma que
atenda as condigdes do Edital. A comissdo podera, para dar celeridade, analisar desde logo a
documentacao de todas as classificadas.

15.3. Habilitacao juridica (art. 66 da Lei n® 14.133/2021):

a) registro comercial, no caso de empresario individual;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
acompanhado dos documentos de eleicdo ou designacao dos administradores, no caso de
sociedade;

¢) inscricao do ato constitutivo, acompanhada de prova da diretoria em exercicio, no caso
de sociedade simples;

d) decreto de autorizagdo para funcionamento no Pais, no caso de empresa estrangeira; e
e) documento que comprove os poderes de quem subscreve as propostas e os documentos.

15.4. Qualificacao técnica (art. 67 da Lei n® 14.133/2021; art. 4°, § 1°, da Lei n°® 12.232/2010):

a) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento valido, expedido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao — CENP ou por entidade equivalente legalmente reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda. O
certificado nao gera pontuacao;

b) um ou mais atestados ou certiddes, emitidos por pessoas juridicas de direito publico ou
privado, que comprovem a execucao satisfatoria e integrada de servicos de publicidade,
abrangendo planejamento e execucao de campanhas, criacdo e producdo de pecas,
planejamento e execucdo de midia e ndo midia, intermediacdo de fornecedores
especializados e acompanhamento da veiculacdo. E admitido o somatério de atestados; e

c) declaragdo de que dispora, até o inicio da execucao, de equipe multidisciplinar e estrutura
operacional suficientes para atender simultaneamente as demandas dos érgaos e fundos
do Municipio (item 9.5.10 do Termo de Referéncia).

15.5. Nao serdo exigidos atestados emitidos exclusivamente por entes publicos, experiéncia com
o Municipio de Lages ou com segmento especifico, valor minimo de campanhas, sede ou filial em
Lages, nem registro em conselho profissional sem competéncia legal para fiscalizar a atividade
(item 9.5.9 do Termo de Referéncia).

Rua Benjamin Constant, n° 13 — Centro — Lages/SC — CEP 88.501-900 — (49) 3019-7405 — diretoria.licitacao@lages.sc.gov.br
Edital de Concorréncia Presencial n°® 01/2026 — Agéncia de Propaganda — pag. 17 de 37



ESTADO DE SANTA CATARINA
MUNICIPIO DE LAGES
CENTRAL DE COMPRAS

DIRETORIA DE LICITAGOES

15.6. Regularidade fiscal, social e trabalhista (art. 68 da Lei n® 14.133/2021):

a) inscricao no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica — CNPJ;

b) inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, relativo ao domicilio ou a
sede, pertinente ao ramo de atividade;

c) regularidade perante a Fazenda Federal (certiddo conjunta RFB/PGFN, inclusive quanto
as contribui¢des previdenciarias);

d) regularidade perante as Fazendas Estadual e Municipal do domicilio ou da sede;

e) regularidade relativa ao Fundo de Garantia do Tempo de Servigo — FGTS;

f) regularidade perante a Justica do Trabalho (CNDT); e

g) declaracdo de cumprimento do art. 7°, XXXIII, da Constituicao Federal (Anexo V).

15.7. A ME/EPP devera apresentar toda a documentacdo fiscal e trabalhista, mesmo que haja
restricdo. Se for declarada vencedora, terd prazo de 5 (cinco) dias Uteis, prorrogavel por igual
periodo a critério da Administracao, para regularizar a situacdo (art. 43, § 1°, da Lei Complementar
n® 123/2006). Se nao regularizar, decaira do direito a contratagdo, sem prejuizo das sangdes
cabiveis.

15.8. Qualificacao econémico-financeira (art. 69 da Lei n° 14.133/2021):

a) balanco patrimonial, demonstracao do resultado do exercicio e demais demonstracdes
contabeis dos 2 (dois) Ultimos exercicios sociais exigiveis, na forma da lei. Empresas
constituidas ha menos de dois anos apresentardo as demonstracdes dos exercicios ja
exigiveis, e as constituidas no exercicio em curso, o balanco de abertura;

b) certiddo negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede da licitante;
e

c¢) memoria de calculo dos indices abaixo, assinada pelo representante legal e por
profissional de contabilidade habilitado:

LG = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo) + (Passivo Circulante + Passivo N&o Circulante)
SG = Ativo Total + (Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante)
LC = Ativo Circulante + Passivo Circulante

15.9. Sera considerada habilitada, quanto a qualificagdo econémico-financeira, a licitante que
apresentar indices LG, SG e LC superiores a 1,00 (um). A licitante que apresentar resultado igual
ou inferior a 1,00 em qualquer indice devera comprovar patriménio liquido minimo de R$
410.609,75 (quatrocentos e dez mil, seiscentos e nove reais e setenta e cinco centavos),
correspondente a 10% (dez por cento) do valor estimado da contratacdo (itens 9.7.7 a 9.7.9 do
Termo de Referéncia; art. 69, § 4°, da Lei n°® 14.133/2021).

15.10. A recuperagao judicial ou extrajudicial ndo acarretara inabilitacdo automatica, desde que a
licitante demonstre plano homologado e capacidade econémico-financeira para executar o
objeto.

15.11. Declaragoes (Anexo V), além das do item 6.4:
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a) cumprimento das exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para
reabilitado da Previdéncia Social (art. 63, IV, da Lei n® 14.133/2021);

b) inclusdo, na proposta, de todos os custos decorrentes das leis trabalhistas, das normas
de salude e seguranca do trabalho e dos acordos e convencdes coletivas (art. 63, § 1°, da Lei
n° 14.133/2021);

c) inexisténcia de trabalho em condi¢des analogas as de escravo ou de trabalho infantil;

d) inexisténcia de conflito de interesses com agentes publicos responsaveis pela licitacao
ou pela futura gestdo e fiscalizacao; e

e) compromisso de manter as condi¢des de habilitagdo durante a execucao e de comunicar
fato superveniente impeditivo.

15.12. Forma e validade. Os documentos poderdo ser apresentados em original, em copia
autenticada por cartério ou por agente da Administragdo mediante cotejo com o original, ou em
meio eletrénico com autenticidade verificavel. Documentos sem prazo de validade expresso serdo
aceitos se emitidos até 90 (noventa) dias antes da Sessdo Publica n® 4. A comissdo verificara em
sitios oficiais a autenticidade e a validade dos documentos, e o resultado prevalecera.

15.13. Os documentos serdo apresentados em nome do estabelecimento (matriz ou filial) que
executara o contrato, ressalvados os emitidos exclusivamente em nome da matriz ou validos para
todos os estabelecimentos.

15.14. A comissao consultara, como condicao de habilitacdo e contratacao, o Cadastro Nacional
de Empresas Inidoneas e Suspensas — CEIS, o Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP e
os demais cadastros oficiais de sancdes.

15.15. A comissdo podera promover diligéncias para complementar informagdes, esclarecer
duvidas ou atualizar documentos vencidos apos a entrega dos involucros, vedada a inclusdo de
documento que comprove condicdo inexistente na data da Sessao Publica n° 4 (art. 64 da Lei n°
14.133/2021). Erros ou falhas que ndo alterem a substancia dos documentos poderado ser sanados
por decisao fundamentada.

15.16. O resultado da habilitagdo serd publicado nos meios do item 3.3, com abertura do prazo
recursal do item 16 (art. 11, § 4°, XIII, da Lei n°® 12.232/2010).

16. DOS RECURSOS

16.1. Cabera recurso, no prazo de 3 (trés) dias uteis, contra:

a) o resultado do julgamento das propostas técnicas (item 11.7);
b) o resultado do julgamento final das propostas (item 11.9); e
¢) o resultado da habilitagdo (item 15.16), bem como os atos de anulagdo ou revogacao.

16.2. O prazo sera contado da data da publicacdo do resultado nos meios do item 3.3 ou, se o
resultado for proclamado em sessdo com a presenga dos representantes, da lavratura da ata (art.
165, I, da Lei n°® 14.133/2021, c/c art. 189 da mesma Lei e art. 11, § 4°, VIII, X e XIII, da Lei n°
12.232/2010).
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16.3. Os demais licitantes serdo intimados da interposi¢do e poderao apresentar contrarrazoes
no prazo de 3 (trés) dias Uteis, contado da intimagdo (art. 165, § 4°, da Lei n°® 14.133/2021).

16.4. O recurso sera dirigido a autoridade que praticou o ato, que podera reconsiderar sua
decisdo em até 3 (trés) dias Uteis ou, nesse mesmo prazo, encaminha-lo motivadamente a
autoridade superior, que decidirda em até 10 (dez) dias Uteis contados do recebimento dos autos
(art. 165, § 2°, da Lei n° 14.133/2021).

16.5. O recurso tera efeito suspensivo até a decisdo final da autoridade competente (art. 168 da
Lei n°® 14.133/2021). O acolhimento do recurso invalidara apenas os atos insuscetiveis de
aproveitamento (art. 165, § 3°).

16.6. Os recursos serao interpostos por escrito, pelo e-mail ou por protocolo indicados no
Quadro-Resumo, e os autos ficardo com vista franqueada aos interessados.

16.7. Recursos contra o resultado técnico que envolvam o mérito das pontuagdes serdo
submetidos a subcomissao técnica para manifestacao antes da decisao.

17. DA ADJUDICACAO E DA HOMOLOGAGAO

17.1. Encerradas as fases recursais, o processo sera encaminhado a autoridade competente, que
podera (art. 71 da Lei n® 14.133/2021):

a) determinar o saneamento de irregularidades;

b) revogar a licitacdo por razdes de interesse publico decorrentes de fato superveniente
devidamente comprovado;

c) anular a licitacdo, de oficio ou por provocacdo, diante de ilegalidade insanavel; ou
d) adjudicar o objeto e homologar a licitacao.

17.2. A adjudicagdo e a homologacao competem a autoridade competente, nos termos do art.
17,1V e V, do Decreto Municipal n° 20.682/2023.

17.3. A adjudicacao e a homologacao ndo obrigam a utilizagdo integral do valor estimado. A
execucao depende das demandas autorizadas e da disponibilidade orcamentaria de cada 6rgao
ou fundo.

18. DA GARANTIA DE EXECUCAO

18.1. Sera exigida da contratada garantia de execucao de 5% (cinco por cento) do valor inicial
do contrato, correspondente a R$ 205.304,87 (duzentos e cinco mil, trezentos e quatro reais e
oitenta e sete centavos), nos termos dos arts. 96 a 98 da Lei n°® 14.133/2021 e do item 15.1 do
Termo de Referéncia.

18.2. A contratada podera optar por caugdo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos
sob a forma escritural, seguro-garantia, fianca bancaria ou titulo de capitalizagdo custeado por
pagamento Unico, com resgate pelo valor total (art. 96, § 1°, da Lei n® 14.133/2021).
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18.3. A garantia sera apresentada até a data da assinatura do contrato. Se a contratada optar pelo
seguro-garantia, tera prazo minimo de 1 (um) més, contado da homologa¢do e anterior a
assinatura, para apresenta-lo (art. 96, § 3°, da Lei n°® 14.133/2021), e a convocacao para assinatura
observara esse prazo.

18.4. A garantia devera identificar o Municipio de Lages como beneficiario e o contrato, manter-
se valida durante toda a vigéncia e ser renovada, complementada ou recomposta nos casos
previstos no Termo de Referéncia. Cobrird, inclusive, os valores ndo repassados a fornecedores e
veiculos.

19. DA CONTRATAGAO

19.1. Homologada a licitacdo, a adjudicataria serd convocada para assinar o contrato com o
Municipio de Lages, conforme a minuta do Anexo VIII, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, prorrogavel
uma vez por igual periodo mediante justificativa aceita (art. 90, caput e § 1°, da Lei n°
14.133/2021).

19.2. Antes da assinatura, serdo verificadas a manutencdo das condicbes de habilitacdo, a
regularidade fiscal e trabalhista, a validade do certificado do art. 4°, § 1°, da Lei n® 12.232/2010 e
a inexisténcia de san¢des impeditivas.

19.3. Se a adjudicataria ndo assinar o contrato no prazo, sem justificativa aceita, a Administracao
podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para a celebracdo do
contrato nas condi¢des da proposta vencedora, ou adotar as demais medidas do art. 90, §§ 2° e
4°, da Lei n°® 14.133/2021, sem prejuizo das san¢des a adjudicataria.

19.4. O contrato tera vigéncia inicial de 12 (doze) meses, contados da data indicada no
instrumento, e podera ser prorrogado sucessivamente até o limite de 10 (dez) anos, nos termos
dos arts. 106 e 107 da Lei n°® 14.133/2021 e do item 14.2 do Termo de Referéncia. A prorrogacao
nao sera automatica.

19.5. A divulgagdo do contrato no PNCP, em até 20 (vinte) dias Uteis da assinatura, é condicao
indispensavel para sua eficacia (art. 94, I, da Lei n® 14.133/2021).

19.6. A celebracdo e a execucdo do contrato ficam condicionadas a existéncia de crédito
orcamentario no exercicio respectivo e a inclusdao da demanda no Plano de Contrata¢des Anual
(art. 8°, § 1°, da Lei Complementar Municipal n°® 677/2026).

19.7. A proposta técnica e a proposta de precos da vencedora integrardo o contrato,
independentemente de transcricao.

19.8. E vedada a subcontratacdo de outra agéncia para executar os servicos que constituem o
nucleo do objeto. A contratacdo de fornecedores especializados e veiculos na forma do art. 14 da
Lei n® 12.232/2010 nao caracteriza subcontratacao.
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20. DA EXECUGAO, DA REMUNERAGAO E DO PAGAMENTO

20.1. O modelo de execucdo, a selecao de fornecedores, a gestdo, a fiscalizagdo, a medicdo, o
faturamento, a liquidacdo, o pagamento, os repasses e a transparéncia observardo os itens 5 a 12
do Termo de Referéncia, a minuta do contrato e o Prejulgado TCE/SC n° 2.250.

20.2. A agéncia sera remunerada exclusivamente pelas formas previstas neste Edital e em sua
proposta:

a) servicos internos: valores da tabela referencial do SINAPRO/SC, com o desconto ofertado
no quesito P1;

b) servigos de fornecedores especializados: honorarios dos quesitos P2 ou P3, conforme o
caso, incidentes sobre o valor efetivamente contratado e comprovado; e

c) veiculagdo: desconto-padrdo de agéncia, sem honorarios adicionais, deduzido o
percentual de repasse ofertado no quesito P4.

20.3. O empenho serd emitido em nome da agéncia. A agéncia emitird nota fiscal propria, em
nome do contratante, contendo exclusivamente os valores de seus honorarios, comissdes e
servicos internos. As notas fiscais dos fornecedores e os documentos de cobranca dos veiculos
também serdo emitidos em nome do contratante. Os documentos fiscais identificardo o érgéo ou
fundo responsavel pela despesa (item 12.8.5 do Termo de Referéncia).

20.4. O pagamento sera feito pelo contratante diretamente a agéncia, no prazo de até 30 (trinta)
dias contados da liquidagdo da despesa, observada a ordem cronoldgica. A agéncia repassara os
valores devidos a fornecedores e veiculos em até 5 (cinco) dias Uteis do recebimento e
comprovara o repasse quando exigido (item 12.9 do Termo de Referéncia).

20.5. Os fornecedores de servicos especializados deverao estar previamente cadastrados pelo
contratante. Sera obrigatdéria a coleta de pelo menos 3 (trés) orcamentos e, quando o
fornecimento superar 0,5% do valor global do contrato, a abertura das propostas em sessao
publica (art. 14, §§ 1° e 2°, da Lei n°® 12.232/2010), nos limites indicados no item 7.4.2 do Termo
de Referéncia.

20.6. As informacbes sobre a execu¢do do contrato, com os nomes dos fornecedores e dos
veiculos e os valores pagos, serao divulgadas no sitio oficial do Municipio (art. 16 da Lei n°
12.232/2010).

21. DO REAJUSTE E DO EQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO

21.1. A data-base do or¢camento estimado é setembro de 2026, més de elaboracao da Planilha
Descritiva e da Justificativa do Valor.

21.2. Os percentuais de desconto, de honorarios e de repasse da proposta vencedora sao fixos e
ndo se sujeitam a reajuste (item 14.6 do Termo de Referéncia).

21.3. Os servigos internos serao orcados pela tabela SINAPRO/SC vigente na data da execucao,
mantido o desconto ofertado. Se a tabela deixar de ser publicada ou de representar os precos de
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mercado, sera aplicada, depois de 1 (um) ano da data-base, a variagdo do IPCA sobre os valores
da ultima tabela valida, ou outro parametro formalmente justificado (itens 14.5 e 14.9 do Termo
de Referéncia).

21.4. Os precos de fornecedores e veiculos serdo os contemporaneos a cada demanda e ndo se
sujeitam a reajuste (itens 14.7 e 14.8 do Termo de Referéncia). As hipdteses de revisdo e o
procedimento observarao os itens 14.11 a 14.13 do Termo de Referéncia.

22. DAS INFRACOES E DAS SANCOES

22.1. Comete infracdo administrativa, nos termos do art. 155 da Lei n® 14.133/2021, a licitante ou
contratada que, entre outras condutas:

a) deixar de entregar a documentacao exigida para o certame;

b) ndo mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

c) ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacao exigida para a contratacao,
quando convocada dentro do prazo de validade da proposta;

d) apresentar declaragdo ou documentacao falsa;
e) fraudar a licitacdo ou praticar ato fraudulento na execucao do contrato;

f) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, inclusive tentar
quebrar o sigilo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria ou contatar membro da
subcomissao técnica;

g) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao; ou
h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n°® 12.846/2013.

22.2. Pelas infragdes cometidas na licitacao, poderao ser aplicadas, garantidos o contraditério e
a ampla defesa (arts. 156 a 158 da Lei n°® 14.133/2021):

a) multa de 0,5% (cinco décimos por cento) a 5% (cinco por cento) do valor estimado do

contrato, para as infragcdes das alineas "a" a "c", e de 5% (cinco por cento) a 30% (trinta por
cento), para as demais, observada a dosimetria do item 15.13 do Termo de Referéncia;

b) impedimento de licitar e contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta

do Municipio de Lages, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos; e

c) declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar, pelo prazo de 3 (trés) a 6 (seis) anos.
22.3. As infracdes e sancOes relativas a execucdo contratual estdo no Termo de Referéncia e na

minuta do contrato. A apuracao das ocorréncias compete a autoridade do Municipio de Lages
(item 15.19 do Termo de Referéncia).

22.4. As sancgOes aplicadas serdo registradas no CEIS e no CNEP, conforme o art. 161 da Lei n°®
14.133/2021.
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23. DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

23.1. As despesas correrdo a conta das dota¢des do orcamento do Municipio de Lages para o
exercicio de 2027, conforme o item 6.1 do DFD n° 01/2026 (Revisdo 02). Cada ordem de servico
indicara se a campanha é de publicidade institucional ou de utilidade publica (art. 21 da Lei n°
12.232/2010).

Contratante Orgao / Unidade orcamentaria Classificacdo da despesa

Municipio de Lages | 02.000 / 2.202; 02.002 / 2.203; 02.003 | 3.3.90.39.88 -  Servicos de
— Administracao | / [2.004]; 02.004 / 2.205; 02.010 / | Publicidade e Propaganda; fonte
Direta 2.380; 04.000 / 2.222 e 2.322; 06.000 | de recursos indicada na nota de
/ 2.232; 06.002 / 2.324; 07.000 / | empenho

2.250; 08.000 / 2.260; 09.000 / 2.900;
10.000 / 2.282; 11.000 / [2.292];
12.000 / 2.302; 25.000 / 2.555 e
2.332; 50.000 / 2.640

Municipio de Lages | 20.000 — Fundo Municipal da Saude | 3.3.90.39.88 -  Servicos de
— Fundos sem |/ 2.440; 21.000 — Fundo Municipal de | Publicidade e Propaganda; fonte
personalidade Assisténcia Social / 2.608; 22.000 - | de recursos indicada na nota de
juridica FIA / 2.850; 55.000 - Fundo | empenho

Municipal de Habitacédo / 2.619;
60.000 — Fundo dos Direitos da
Pessoa Idosa / 2.615; 65.001 — Fundo
Municipal dos Direitos da Pessoa
com Deficiéncia / 2.970

23.2. Aindicacao das dota¢des ndo substitui o empenho prévio de cada despesa. As despesas de
exercicios seguintes dependem da consignacao dos créditos nas respectivas leis orcamentarias.

24. DAS DISPOSICOES GERAIS

24.1. A Administracao podera revogar a licitacao por razoes de interesse publico decorrentes de
fato superveniente, ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocacao, mediante ato
fundamentado e assegurada manifestacdo prévia dos interessados (art. 71, §§ 2° e 3°, da Lei n°
14.133/2021).

24.2. As licitantes arcardo com todos os custos de preparacao e apresentacao de suas propostas,
inclusive das pegas do Plano de Comunicagao Publicitaria, sem direito a indenizacdo em nenhuma
hipotese.

24.3. Os Planos de Comunicacao Publicitaria das licitantes ndo vencedoras nao serao utilizados
pelo Municipio de Lages. Os invélucros e documentos permanecerdao nos autos e, apds a
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homologacao, poderao ser acessados na forma da Lei n® 12.527/2011, ressalvadas as informagdes
protegidas por sigilo legal.

24.4. Encerrado o sigilo legal, serdo disponibilizados as propostas técnicas, as planilhas de
pontuacao, as justificativas individuais da subcomissao, as atas e os calculos de classificagao (item
8.9.4 do Termo de Referéncia).

24.5. Os prazos deste Edital serdo contados com exclusdo do dia do inicio e inclusdo do dia do
vencimento, e s6 comegam a correr e vencem em dia de expediente no Municipio (art. 183 da Lei
n° 14.133/2021).

24.6. A comissdao poderd, em qualquer fase, promover diligéncias para esclarecer ou
complementar a instrucdo, vedada a inclusao posterior de documento ou informacgdo que deveria
constar originalmente da proposta.

24.7. Os casos omissos serao resolvidos pela comissdao de contratacdao, com base na Lei n°
12.232/2010, na Lei n® 14.133/2021 e nos principios que regem a Administracao Publica.

24.8. Fica eleito o foro da Comarca de Lages/SC para dirimir as questdes decorrentes desta
licitacao.

25. DOS ANEXOS

25.1. Integram este Edital:

Anexo Documento

I Termo de Referéncia

I Briefing

I Regras de Apresentagdo e Matriz de Julgamento da Proposta Técnica
vV Modelo de Proposta de Pregos e Formulas de Pontuacao

\Y Modelos de Declara¢des

VI Modelo de Procuragao para Credenciamento

VI Cronograma de Referéncia do Certame

VII Minuta do Contrato

Lages/SC, 08 de outubro de 2026

Assinado de forma digital por

FERNANDA CRISTINA  Fzaanba caisriva
TORRES:02620266947 TORREs02620266947

Dados: 2026.10.09 13:50:49 -03'00'

FERNANDA CRISTINA TORRES

Secretaria Municipal da Administragao
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ANEXO III - REGRAS DE APRESENTACAO E MATRIZ DE JULGAMENTO DA PROPOSTA
TECNICA

1. VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (INVOLUCRO N°

1)

1.1. A via ndo identificada sera apresentada em caderno Unico, com as seguintes caracteristicas

(art. 6°, IX a XI, da Lei n°® 12.232/2010):

a) papel A4 branco, com gramatura entre 75 e 90 g/m?, orientacao retrato;

b) capa e contracapa em papel A4 branco, com a mesma gramatura, sem nenhuma inscri¢ao;

¢) encadernacao com espiral preto, sem nenhum elemento adicional;

d) margens de 2,5 cm em todos os lados, a partir da borda;

e) texto em fonte Arial, corpo 12, cor preta, espacamento simples entre linhas, alinhamento

justificado e sem recuos de paragrafo. Negrito admitido somente em titulos e entretitulos;

f) paginas numeradas em algarismos arabicos, no centro da margem inferior, a partir da

primeira pagina interna, em fonte Arial, corpo 10; e

g) sem qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra, assinatura, rubrica ou elemento

que permita identificar a autoria, inclusive nas pecas, nos arquivos digitais e nos metadados.

1.2. Limites de extensao:

Quesito

Limite

Raciocinio Basico

até 3 (trés) paginas

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

até 4 (quatro) paginas

Ideia Criativa — texto e relacao de pecas

até 3 (trés) paginas, sem contar os exemplos
de pecas

Estratégia de Midia e Nao Midia — texto

até 4 (quatro) paginas

Simulacdo do plano de distribuicao — tabelas,
planilhas e graficos

sem limite de paginas; fonte livre, desde que
legivel e sem elemento identificador (art. 6°,
XI, da Lei n°® 12.232/2010)

1.3. Exemplos de pecas da Ideia Criativa. Até 10 (dez) exemplos, dos quais até 3 (trés) poderao

ser apresentados em meio digital. O limite ndo inclui as reducdes e variacbes de formato das

pecas. As pecas:

a) poderdo ser apresentadas impressas em papel A4 ou A3 dobrado em A4, soltas e sem

suporte, ou sob a forma de roteiro, storyboard, layout ou leiaute impresso;
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b) quando em meio digital (spot, jingle, video, peca interativa), serdo gravadas em pen drive

sem marca, em formatos de leitura universal (MP3, MP4 ou PDF), com arquivos sem dados

de autoria nos metadados; e

) serdo tratadas como protoétipos, e ndo como pegas finalizadas, admitida a produgao

simplificada.

1.4. Simulacao do plano de distribuicdo. Devera conter resumo geral com o valor total da

simulacdo e, no minimo: meios e veiculos; periodo de distribuicdo das pegas; quantidades de

insercOes ou exposicoes; valores de tabela cheia vigente na data de apresentacdo da proposta,

sem negociagdes; custos de producao estimados; remuneragdo da agéncia; e percentuais de

distribuicdo da verba por meio. Nao serdo consideradas negociagdes ou vantagens hipotéticas. O
total ndo podera ultrapassar R$ 650.000,00.

2. VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (INVOLUCRO N° 2)

2.1. A via identificada terd o mesmo teor da via nao identificada, sem os exemplos de pecas da
Ideia Criativa (art. 9°, § 2°, da Lei n® 12.232/2010). Sera apresentada com identificacao da licitante,
datada e assinada na ultima pagina e rubricada nas demais pelo representante legal, com

formatacao livre.

3. CONJUNTO DE INFORMAGOES DA LICITANTE (INVOLUCRO N° 3)

3.1. Caderno Unico, com identificacao da licitante, formatacao livre e os seguintes limites:

Quesito

Regras

Capacidade
Atendimento

de

até 10 (dez) paginas, contendo as informacdes do item 9.4, "a", do
Edital.

Repertorio

até 5 (cinco) pecas ou trabalhos concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante a partir de 1° de janeiro de 2024, em
qualquer meio, com ficha técnica: titulo, data de produgéo,
periodo de veiculacdo ou exposicdo, meio e cliente. Pegas digitais
em pen drive.

Problemas
Comunicacao

Relatos de Solugbes de

de

até 2 (dois) relatos, cada um com até 3 (trés) paginas, formalizados
em papel timbrado do cliente e assinados por seu representante,
com identificagdo e cargo. Cada relato podera incluir até 3 (trés)
pecas como ilustragdo. Nao serdo aceitos relatos de solucdes
implementadas para o Municipio de Lages durante a elaboracao
das propostas.

3.2. O Involucro n® 3 ndo podera conter pega, trecho, informagdo ou elemento do Plano de

Comunicacao Publicitaria que permita relaciona-lo a via ndo identificada.
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4. MATRIZ DE JULGAMENTO

4.1. Cada subquesito sera avaliado pelos conceitos abaixo, sempre com justificativa escrita que

aponte os elementos concretos da proposta que fundamentam a nota:

Conceito Faixa da pontuacao
maxima do
subquesito

Descricao

Insuficiente 0% a 25%

Ndo atende ou atende de forma superficial,
com erros relevantes ou em desacordo com o

100%

Briefing.

Regular acima de 25% até 50% | Atende parcialmente, com lacunas ou
inconsisténcias que comprometem a solugao.

Bom acima de 50% até 75% | Atende adequadamente, com fundamentagao
consistente e falhas pontuais.

Otimo acima de 75% até | Atende plenamente, com fundamentagdo

consistente, coeréncia integral e diferenciagdo
técnica demonstrada.

4.2. Subquesitos e pontuacdes maximas:

Quesito / subquesito Max Referéncia
1. RACIOCINIO BASICO 10 art. 70,1

1.1 Diagnéstico das caracteristicas do Municipio e do contexto | 3

da comunicacao

1.2 Compreensao do desafio de comunicacao, dos objetivos e | 4

dos publicos

1.3 Compreensdao do papel da comunicagdo publicitaria no | 3

enfrentamento do desafio

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA 20 art. 7°, 11

aos objetivos

2.1 Adequagdo do partido tematico e do conceito ao desafio e | 6

defesa do partido e do conceito

2.2 Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdao em | 5

comunicagao

2.3 Riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a | 3
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Quesito / subquesito Max Referéncia
2.4 Adequacdo da estratégia (o que, a quem, como, quando e | 4

com que instrumentos dizer)

2.5 Consisténcia, exequibilidade e economicidade da estratégia | 2

em relacao a verba

3. IDEIA CRIATIVA 25 art. 7°, III
3.1 Adequacdo ao desafio e a estratégia de comunicagdo | 6

proposta

3.2 Adequacao as caracteristicas dos publicos 4

3.3 Originalidade da combinacao dos elementos 5

3.4 Simplicidade e clareza da mensagem 4

3.5 Pertinéncia as atividades institucionais e a insercao social e | 3

acessibilidade da comunicacao

3.6 Pluralidade de desdobramentos e adequagdo aos meios | 3

propostos

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA 15 art. 7°, IV
4.1 Conhecimento dos habitos de consumo de comunicacéo dos | 4

publicos prioritarios

4.2 Capacidade analitica e consisténcia na selecdo dos meios, | 5

veiculos e ferramentas

4.3 Pertinéncia, oportunidade e economicidade da simulacdo de | 6

distribuicao da verba

5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 10 art. 8°
51 Quantificaggo e qualificagdo dos  profissionais | 4
disponibilizados

5.2 Instalacbes, infraestrutura e recursos materiais 2

5.3 Sistematica de atendimento e prazos 3

5.4 Informagdes de marketing, pesquisas e ferramentas de | 1

controle de midia sem 6nus

6. REPERTORIO 10 art. 8°
6.1 Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema de comunicagéo | 4

que a peca buscou resolver

6.2 Qualidade da execucao e do acabamento 3
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Quesito / subquesito Max. Referéncia

6.3 Clareza da exposicdo das informacdes da ficha técnica e do | 3

problema
7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO | 10 art. 8°
7.1 Evidéncia de planejamento publicitario 4

7.2 Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema | 3
e solucao

7.3 Relevancia e mensurabilidade dos resultados apresentados | 3

TOTAL 100

4.3. Nao serdo pontuados porte econdmico, notoriedade ou localizacdo dos clientes da licitante,
nem a localizacdo de sua sede (item 8.5.6 do Termo de Referéncia).
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ANEXO IV - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS E FORMULAS DE PONTUAGAO

(em papel timbrado da licitante — Involucro n° 4)
A Comisséo de Contratacdo — Concorréncia Presencial n® 01/2026 — Municipio de Lages

A [razdo social], CNPJ n° [__], com sede em [__], por seu representante legal [nome, CPF],
apresenta a seguinte proposta de pregos para a prestagao dos servi¢os objeto da licitacao:

Quesito Percentual ofertado

P1 — Desconto sobre os custos internos, com base na | __% (por extenso)
tabela referencial de precos do SINAPRO/SC

P2 — Honorarios sobre producao e execugdo técnica de | __ % (por extenso)
pecas e projetos por fornecedores (art. 2°, § 1°,II, da Lei
n® 12.232/2010)

P3 — Honorarios sobre pesquisas, instrumentos de | __ % (por extenso)
avaliacdo e formas inovadoras de comunicacdo por
fornecedores (art. 2°, § 1°, I e III)

P4 — Repasse ao contratante de parte do desconto- | __ % (por extenso)
padrdo de agéncia recebido dos veiculos (oferta
facultativa)

Declaramos que:

a) ndo cobraremos honorarios sobre os custos de veiculacdo, sendo nossa remuneracao,
nesse caso, o desconto-padrao de agéncia, deduzido o repasse ofertado no quesito P4, e
que as vantagens obtidas na negociacdo de midia serdo integralmente revertidas ao
contratante;

b) os percentuais incluem todos os custos, tributos e encargos da agéncia e permanecerao
fixos durante a vigéncia e as prorrogacdes;

c) esta proposta tem validade de 120 (cento e vinte) dias, contados da Sessédo Publica n® 1;
e

d) conhecemos e aceitamos as condic¢des do Edital e de seus Anexos.
Local, data, nome e assinatura do representante legal.
FORMULAS DE PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

Parametros fixos, definidos no item 10.2 do Edital:

Parametro Significado

Dmin desconto minimo aceitavel no quesito P1 (40%)
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Parametro Significado

Dref desconto a partir do qual se atribui a pontuagdo maxima em P1 (70%)

Hmax2 / Hmax3 honorarios maximos aceitaveis em P2 / P3 (10% / 5%)

Href2 / Href3 honorarios até os quais se atribui a pontuacao maxima em P2 / P3 (3%
/ 1%)

Rref repasse a partir do qual se atribui a pontuacdo maxima em P4 (10%)

Quesito P1 (peso 25): P1 = 25 x (D - 40) + (70 - 40), sendo P1 = 25 quando D > 70%.
Quesito P2 (peso 45): P2 = 45 x (10 - H2) + (10 - 3), sendo P2 = 45 quando H2 < 3%.
Quesito P3 (peso 5): P3 =5 x (5 - H3) + (5 - 1), sendo P3 = 5 quando H3 < 1%.
Quesito P4 (peso 25): P4 = 25 x R + 10, sendo P4 = 25 quando R > 10%.

Nas formulas, D, H2, H3 e R sdo os percentuais ofertados, expressos em pontos percentuais (ex.:
45% = 45).

Nota de precos: NP = P1 + P2 + P3 + P4 (de 0 a 100 pontos).
Nota final: NF = (NT x 0,70) + (NP x 0,30).

As formulas usam parametros fixos, e ndo a melhor proposta apresentada. Com isso, a nota de
uma licitante ndo depende das ofertas das demais, a nova proposta da ME/EPP (item 14 do Edital)
nao altera as notas das outras licitantes e a disputa em componentes de baixo impacto financeiro
fica neutralizada acima da referéncia de pontuacdo maxima (item 8.7.6 do Termo de Referéncia).
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ANEXO V - MODELOS DE DECLARAGOES

A) DOCUMENTOS AVULSOS - ENTREGA NA SESSAO PUBLICA N° 1, FORA DOS
INVOLUCROS

Declaracao 1 - Atendimento aos requisitos de habilitacdao. A [razdo social]l, CNPJ n° |

]I

declara, sob as penas da lei, que atende aos requisitos de habilitagdo da Concorréncia Presencial

n® 01/2026 e que responde pela veracidade das informacdes prestadas (art. 63, I, da Lei n°
14.133/2021).

Declaracao 2 - Elaboracao independente e inexisténcia de impedimento. A [razdo social]
declara que: a) sua proposta foi elaborada de forma independente, sem consulta, comunicagao
ou acordo com qualquer outra licitante; b) ndo se enquadra em nenhuma das vedagdes do art.
14 da Lei n°® 14.133/2021; c) ndo esta impedida de licitar e contratar com o Municipio de Lages
nem foi declarada inidonea; e d) ndo mantém vinculo com agentes publicos que atuem na
licitacdo ou na gestao e fiscalizagcdo do contrato.

Declaragao 3 - Enquadramento como ME/EPP (se for o caso). A [razdo social] declara, sob as
penas da lei, que é [microempresa / empresa de pequeno porte], nos termos do art. 3° da Lei
Complementar n° 123/2006, que ndo se enquadra nas vedag¢des do § 4° daquele artigo e que, no
ano-calendario de realizacao desta licitacdo, ndo celebrou contratos com a Administracao Publica
cujos valores somados extrapolem a receita bruta maxima admitida para enquadramento como
empresa de pequeno porte (art. 4°, § 2°, da Lei n° 14.133/2021).

B) INVOLUCRO N° 5 - HABILITACAO

Declaracao 4 - Menores. Declara que ndao emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho
noturno, perigoso ou insalubre nem menor de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicao de aprendiz,
a partir de 14 (quatorze) anos (art. 7°, XXXIII, da Constituicao Federal).

Declaracao 5 - Reserva de cargos. Declara que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para
pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social previstas em lei e em outras
normas especificas (art. 63, IV, da Lei n® 14.133/2021).

Declaragao 6 - Custos trabalhistas. Declara que sua proposta compreende a integralidade dos
custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convenc¢des coletivas de trabalho e nos termos de
ajustamento de conduta vigentes (art. 63, § 1°, da Lei n® 14.133/2021).

Declaracdao 7 - Trabalho degradante. Declara que ndo possui, em sua cadeia produtiva,
empregados executando trabalho em condi¢des degradantes ou analogas a de escravo.

Declaracao 8 - Equipe e estrutura. Declara que dispora, até o inicio da execucdo, de equipe
multidisciplinar e estrutura operacional suficientes para atender simultaneamente as demandas
dos érgaos e fundos do Municipio de Lages (item 9.5.10 do Termo de Referéncia).
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Declaracao 9 - Manutencao das condigoes. Declara que mantera, durante toda a execugao, as
condigdes de habilitagdo e o certificado de qualificacao técnica, e que comunicara imediatamente

qualquer fato superveniente impeditivo.

Local, data, nome e assinatura do representante legal.
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ANEXO VI - MODELO DE PROCURAGAO PARA CREDENCIAMENTO

A [razao social], CNPJ n° [___], com sede em [___], neste ato representada por [nome, cargo, CPF],
nomeia e constitui seu bastante procurador o(a) Sr.(a) [nome], portador(a) do documento de
identidade n®°[__ ] e do CPFn° |
Presencial n® 01/2026 do Municipio de Lages, podendo entregar involucros e documentos,
formular manifestacdes, assinar atas, interpor recursos e deles desistir, apresentar nova proposta
de precos nas hipdteses do item 14 do Edital e praticar todos os demais atos pertinentes ao

1, @ quem confere poderes para representa-la na Concorréncia

certame.

Local, data e assinatura do outorgante (com firma reconhecida ou assinatura eletronica
qualificada).
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ANEXO VII - CRONOGRAMA DE REFERENCIA DO CERTAME

Concorréncia Presencial n® 01/2026 — Agéncia de propaganda — Municipio de Lages

As datas posteriores a Sessdo Publica n° 1 sdo estimadas. Elas serdo confirmadas por convocacao

publicada nos meios do item 3.3 do Edital, com a antecedéncia minima prevista em cada etapa.

Etapa

Fundamento

Data

Divulgagdo do Edital (PNCP, sitio
oficial, DOM/SC e jornal)

art. 54 da Lei n°® 14.133/2021

13/10/2026

n° 1

de
Compras, em dias Uteis, das 8h as
12h

Retirada do Invdlucro

padronizado na  Central

Edital, item 8.3; art. 9°, § 1°,
da Lei n® 12.232/2010

de 13/10 a4 04/12/2026, em
dias Uteis, das 8h as 12h

da de
profissionais para o sorteio da

Publicacao relacao

subcomissdo técnica

art. 10, 8§ 2° e 4°, da Lei n°
12.232/2010; Edital, item 7.3

19/10/2026

Prazo para impugnacao de nomes
da relacao

art. 10, &8 5° da Lei n°
12.232/2010; Edital, item 7.4

até 03/11/2026, as 14h

Sessdo publica de sorteio da

art. 10 da Lei n® 12.232/2010;

05/11/2026, as 14h, na

esclarecimento e impugnagdes ao
Edital

14.133/2021; Edital, item 4.1

subcomissdo técnica Edital, item 7.5 Central de Compras, Rua
Benjamin Constant, n°® 13,
Centro, Lages/SC

Prazo final para pedidos de|art. 164 da Lei n°|ate01/12/2026

Sessdo Publica n® 1 — recebimento
dos Invélucros n° 1 a 4 e abertura
dos Invélucros n® 1 e 3

Edital, itens 8 e 11.2

04/12/2026, as 14h30min,
no auditério do Mercado
Publico Municipal

Julgamento técnico pela

subcomissao (sessao reservada)

art. 11, § 4°, 11 a VI, da Lei n°
12.232/2010

dezembro de 2026

(estimado)

Sessdo Publica n° 2 — abertura dos
Invélucros n° 2 e resultado técnico

Edital, item 11.5

janeiro de 2027 (estimado),
com convocagao de 2 dias
Uteis

Sessdo Publica n° 3 — abertura dos
Invélucros n° 4 e resultado final

Edital, item 11.8

ap6s a fase recursal
técnica, com convocagao

de 2 dias Uteis
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Etapa Fundamento Data
Sessdo Publica n° 4 — habilitagdo | Edital, itens 11.10 e 15 ap6s a fase recursal do
(Invélucro n° 5) julgamento  final, com

convocacao de 3 dias Uteis

Adjudicagdo, homologacdo e |arts. 71 e 90 da Lei n®|apds a fase recursal da
convocagao para assinatura do | 14.133/2021 habilitacao
contrato
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